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YONETICi OZETi

Yalova niifusunun, 2025 yilinda 305.628’e, 2035°te 345.660’a ve 2045 yilinda 409.762’ye
ulasacagi tahmin edilmektedir. Bu arastirmada Yalova gibi gé¢ alan ve kozmopolit bir
niifus yapisina sahip bir ilin 2045 yil1 gibi uzun dénemli niifus tahminleri i¢cin daha dogru
sonuglar veren Kusak-Bilesen Yontemi kullanilmistir. Bununla birlikte bir fikir vermesi ve
farkli projeksiyon yoOntemleri arasindaki farkin ortaya konulabilmesi agisindan
ekstrapolasyon yontemle de Yalova ilinin 2045 niifus tahmini yapilmistir. Bu kapsamda
dogrusal (lineer) form itibariyle Yalova’nin 2045 niifusu 438.612, iistel form itibariyleyse
614.765 olarak hesaplanmistir.

Yalova’nin niifus artigsina bagl olarak 2018 yilinda 310 olan niifus yogunlugunun artarak
2045 yilinda kilometrekare basina 484 kisiye ulasacagi hesaplanmaktadir. 2018 yil1 kadin
niifusu ile 2045 yili kadin niifusu tahmini karsilastirildiginda, tiim yas gruplarinda artis
beklenmektedir. Ancak beklenen bu artis, genc niifusta daha azken, {ist yas gruplarinda
daha fazladir. Bu durum Yalova niifusunun yas ortalamasinin yiikselmesine yol acacaktir.

Yalova ilinin niifus karakteristigi acisindan ¢ok heterojen bir yapist vardir. Yalova halki
Tiirkiye’nin  bir prototipi  goriiniimiindeki kentin bu heterojen niifus yapisini
ozlimseyebilmeyi basarmistir.

Go¢ hizindaki son yillardaki dalgali seyir niifus projeksiyonlarindaki farkliliklarin temel
belirleyicilerinden birisi ve en onemlisi oldugu goriilmiistiir. Yalova’nin go¢ gercegi ve
hizli niifus artisinin bir¢ok sorunu da beraberinde getirdigi anlasilmaktadir. Bu sorunlarin
basinda imar sorunu, imar ranti, gettolagma, egitim ve saglik sorunlar sayilabilir.

Yalova nitelikli insan kaynagini ¢evre biiylik illere verirken, ¢ok genis bir alandan mavi
yakali, kismen niteliksiz go¢ almaktadir. Kentte siirdiiriilebilir bir gelisme i¢in nitelikli
insan gogiine gereksinim duyulmaktadir.

Yalova, yiizol¢imii olarak kiiciik olmasina ragmen kentin dogal degerlerine, dogal
giizelliklerine ve termal kaynaklarina dayali turizm potansiyeli yliksek bir ildir. Ancak bu
potansiyelini yeterince agiga ¢ikartamamaktadir.

Niifus hareketlerindeki bu heterojen yapinin olusmasinda Yalova’nin son on yillarda agir1
gd¢ almasi, niifus artist hizi, cografi konumu, ulasilabilirlik ve lojistik merkezlere
yakinligi, turizm zenginlikleri, 6zellikle ylikselen deger tersane tesisleri gibi katma degeri
yiiksek sanayi sektorlerinin gelismigligi, tarimsal potansiyeli ve iiretkenligi etkili olmustur.

Yalova’nin 2045 niifus projeksiyonunda yas ortalamasinin yiikselmesi beklenmektedir. Bu
durum okul ¢agi yas gruplarinin tiim kademelerinde 6grenci sayilarinin niifusa oraninin
azalmasina yol acgacaktir Yalova Il Milli Egitim Miidiirliigii tarafindan belirlenen
okullagma oranlarina ulasabilmek i¢in en fazla yatirim yapilmasi gereken yas grubu 3-5
yas grubu, yani okul oncesi egitimdir. Onu sirayla orta dgretim ve temel egitim takip
etmektedir.
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Yalova konumu, iklimi, dogal giizellikleri, glivenli ve huzurlu bir kent olusu, insanlar arasi
olumlu iligkileri, organik baglari, kiiltiirel zenginlikleri saygi ve tolerans kiiltiirii ile
yasanabilir bir kenttir. Kolay ulasilabilirligi, jeopolitik konumu, butik bir il olusu, lojistik
avantajlari, gelismis bliylik sanayi merkezlerine yakinligi, sektorlerinde marka haline gelen
sanayi tesisleri geregi insanlar i¢in tercih edilen bir sehir olmasi, yatirnmcilar ve OSB’leri
icin bir cazibe merkezidir.

Yalova dinamik ve gorece egitimli bir niifusa sahip olmasi, yerel karar alma siire¢ ve
mekanizmalarindaki etkililigi, siyasi savunuculuk bakiminda gii¢lii bir pozisyonu ve farkli
kiiltiirlere toleransligi ile 6ne ¢ikmaktadir.

Deprem kusagi bolgesinde olusu, niifusun yaslanmasi, geng ve egitimli niifusun bolgedeki
biiyiik illere gb¢ etmesi, imalat sektorii i¢in kalifiye eleman sikintisi, sanayi ve turizm
sektorli i¢in yetigsmis is glicli eksikligi tarimsal alanlarda c¢alisan niifusun azalmaya
baslamasi, yeni yatirnmlar i¢in tarimsal ve sanayi tarla/arsa fiyatlarin yiiksekligi, Ar-Ge
yatirimlarindaki smirhiliklar, kamudan alian destegin yetersizligi, orta Olgekli firma
sayisinin azlig, sektorlere yonelik reklam ve tanitim hizmetlerindeki eksiklikler, egitim ve
insan kaynaklarina ayrilan biit¢enin sinirlhiliklart yeni girisimcileri etkileme potansiyeli
tasimaktadir.

Sektorel gelismeleri ve trendleri yakindan izlemedeki gecikmeler, is slireglerindeki
koordinasyon ve iletisim eksikligi, idari karar siire¢lerindeki biirokratik engeller ve kismen
hantal hiyerarsik yap1 yatirim ortamini olumsuz etkileme potansiyeli tasimaktadir.

Tarim sektorii i¢in zayif alan tek yillik sebze ve siis bitkileri tiretimlerindeki yillara gore
degiskenliklerin pazar hakimiyeti konusunda dezavantaj olusturmasidir.

Toptan balik satis hali bulunmadigindan avlanan baliklarin diger illerdeki balik hallerine
gonderildikten sonra satis icin tekrar Yalova’ya gelmesi, tatli su kaynaginin yetistiricilik
acisindan yeterli diizeyde bulunmamasi balikgilik sektoriinii olumsuz etkilemektedir.

Yalova ilinin jeostratejik konumunun ve dogal giizelliklerinin yatirimeilarin dikkatini
cekebilecek niteliktedir. Kentin kolay ulasilabilirligi ve lojistik avantajlari, gii¢lii sanayi
kentlerine yakinligi, TOGG gibi biiyiik 6lgekli yatirim alanlarimin yakininda kurulmasi
yatirimeilar igin cazibe merkezi olabilir. OSB’lerin Onlimiizdeki donem olusturacagi
katkilarin da is ve istihdam agisindan 6nemli firsatlar sunmasi beklenmektedir.

Tarim sektorii agisindan ilin verimli topraklari, lojistik avantajlari, sanayi sektorii, siis
bitkileri ve alternatif iirlinler {iretimi i¢in yeni firsat kapilar1 agma potansiyeli tagimaktadir.

Turizm sektorii agisindan sehrin yesil alan miktarinin ve denize kiy1r uzunlugunun fazla
olmasi ve kaplica ve saglik turizmi potansiyeli yeni yatirim firsatlari sunabilir.

Niifus artis1 da kentte ekonomik canliligr destekleyerek ozellikle hizmet sektdrii igin yeni
firsatlar sunabilir. Hayat boyu 6grenme kapsamina giren niifus artacagindan, bu niifusa
sunulan egitim firsatlar1 cesitlendirilip, zenginlestirilip, egitime erisim kolaylastirilirsa

topyekiin toplumsal kalkinmada bir arag olabilir.
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Sinirlt verimli topraklara sahip olmasi, var olan topraklarin %60’ min orman alani olmasi,
imar rant1 ve ¢arpik kentlesme sorunlarini tetikleme potansiyeli tagimaktadir. Yogun i¢ ve
dis gocten dolayr egitim, saglik, glivenlik gibi kamu hizmetlerinde artan talebin istendik
diizeyde karsilanamamasi riski vardir.

Yash niifusun artis1 beraberinde yasam boyu Ogrenme taleplerinde artisi ve sosyal
harcamalarda baskiy arttiracaktir. Bu durum hayat boyu 6grenme etkinliklerinin, egitim
biitcesinden alacagi paym artmasina yol agabileceginden, Orglin egitimi olumsuz
etkileyebilecektir. Ogrenciler iyi egitim alabilirler, ancak bu egitimlere uygun is imkanlari
Yalova’da sinirhdir.

Sanayi sektoriinde tersaneler gerek iilke ekonomisine, gerekse Yalova ekonomisine ve
istihdama biiyiik katki saglamaktadir. Bakanlik¢a tescil edilen ve kurulma calismalar
devam eden Organize Sanayi Bolgeleri Yalova’nin gelecek donemlerde imalat sanayinde
ciddi bir iiretim potansiyeli tasimasi beklenmektedir. Sanayi sektorii i¢in diger bir 6nemli
deger ise Akkok Holding biinyesinde iiretilmeye baslanan ve stratejik 6neme sahip bir iiriin
olan karbon elyaf {iretimidir. OSB’lerin faaliyete ge¢mesiyle birlikte Yalova’da yiiksek
katma degerli sektorlerin hayata ge¢mesi, sanayi sektoriiniin giiclenecegi beklentisi
hakimdir.

Yalova Tiirkiye’nin ¢igek ihtiyacinin karsilanmasinda 6nemli bir yere sahiptir. Bu yonii ile
Yalova’nin marka sehir olmasina katki saglayacak en dnemli sektor olarak siis bitkileri ve
cigekeilik ile yliksek katma deger saglayan kivi ve elma gibi meyve iireticiligi sektoriidiir.

Istanbul, Bursa ve Kocaeli gibi yaklasik 21 milyon niifusun yasadig1 biiyiik illerin hemen
yant basinda olan Yalova, turizm potansiyeli yliksek bir il olarak karakterize edilmektedir.
Bununla birlikte, deniz turizmine, saglik turizmine ve kiiltiir turizmine uygun Yalova
ilinde, tesis sayisinin artirilmasina ve reklam ve tamitiminin daha iyi yapilmasina
gereksinim bulunmaktadir.

Bilisim teknolojilerinde yasanan gelismelere paralel olarak sadece kamu hizmetlerinin
sunulma bi¢imi degil, ticareti de biiylik 6l¢lide degistirmistir. Yalova ilinin inovasyon ve
teknoloji boyutu ayagi kamu ve 6zel sektorlerde sinirli bir ¢ergevede hareket etmektedir.
Bu baglamda, degisim ve doniisiimlere onderlik edecek bir model gelistirilmesi ya da
izlenmesi Onerilmektedir. Yalova’nin Tirkiye’de akilli sehirlesme baglaminda e-belediye
uygulamasinda pilot illerden bir tanesidir, ancak sonraki siirecte bu vizyon devam
ettirilememistir.

Kentsel doniisiim ada bazli olarak tiim imkanlar seferber edilerek bir an 6nce baslatilmasi
deprem bolgesi bir kent i¢in dncelikli bir alandir.

Yalova ilinde kiiresel egilimleri de dikkate alarak tiim sektorlerin irettigi mal ve
hizmetlerin katma degerini artirmaya yonelik inovasyon, tasarim ve marka odakli
girisimler, bilgilendirici her tiirlii calismalar desteklenebilir. Ilgili sektdr temsilcilerine ve
aktif calisan personele kiiresellesme, bilgi ekonomisi, entelektiiel sermaye ve girisimcilik
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gibi konularda farkindalik olusturacak c¢alismalara yer verilebilir, bu baglamda isbirlik¢i
bir ekosistem olusumu ve gelisimi i¢in ortamlar sunulabilir.

Firmalarin inovasyon yonetimi yetkinliginin siirdiirtilebilir sekilde arttirmalarini saglayici,
inovasyon yonetimi altyapisi olusturulabilir, inovasyon yetkinlikleri 6diillendirilebilir,
desteklenebilir. Imalat sanayiine yonelik mesleki egitimin yenilik¢i bir perspektifle
kurgulanmasini saglamak ve mevcut mesleki egitimin sektorel baglantisinin gelistirilmesi
icin yaklasimlar politikalar {dretilebilir. Bu hedef dogrultusunda Mesleki Egitim
Kurumlarinin altyapisi giiglendirilebilir ve Mesleki Egitim Organizasyonlar1 etkinliklerine
yer verilebilir.

Destinasyon bazli isbirligi faaliyetleri diizenlenebilir. Yurt i¢i ve yurt dis1 turizm fuarlarina
etkin katilim saglanarak uluslararasi arenada Yalova’nin dogal giizellikleri tanitilabilir.
Tanitim ve reklam i¢in yerli ve yabanci kaynaklardan yararlanilabilir. Bu baglamda, resim,
miizik ve Yalova igerikli tanitict filmler gibi tanitim enstriimanlarini kullanarak tanitim
icerikleri ¢esitlendirilebilir. Turizmde sezon siiresini uzatacak, turist profilini genisletecek,
kisi bagt harcama tutarini ve gesitliligini artiracak bir yapilanma olusturulabilir. Kentin var
olan turizm potansiyelini artiric1 kaynaklara odaklanilabilir ve turist agirlama kapasitesini
niifus dinamiklerini ve yabanci turist profili projeksiyonlariyla biitiinlestirilebilir.

Degisim ve doniisiimlere onderlik edecek bir model gelistirilmesi ya da izlenmesi
onerilmektedir. Bu siirlilik egitimle, insan kaynaginin nitelikli hale doniistiiriilmesi ile
nitelikli go¢ politikalar1 ile ve 0Ozellikle de idari yapida iletisim ve koordinasyon
biitiinliiglinlin uyumlandirilmasi ile miimkiin olabilecegi ortaya konulmustur.

Ozellikle siis bitkilerinde basladifi zaman kazanilan degerle kiyaslandiginda, [kentin
turizm sektoriinde yasandigi gibi] elde edilen basarilarin hizla kayip etme durumu ile karsi
karstya olundugunun altin1 ¢izmektedir.

Uzun vadede egitimde alt yap1 sorunlar1 gérece olarak daha az yer tutacagindan, egitimin
niteliginin gelistirilmesine odaklanilmalidir.

Mustafa OGUZ
Yonetim Danismani

DETA Danismanlik
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KISALTMALAR

ADNKS: Adrese Dayal1 Niifus Kayit Sistemi

TAKBIS: Tapu Kay1t Bilgi Sistemine

TUIK: Tiirkiye Istatistik Kurumu

TOGG: Tirkiye'nin Otomobili Girisim Grubu

OSB: Organize Sanayi Bolgesi

DAPPS: Demographic Analysis and Population Projection System



Demografik faktorler, gelecegin

ingasinda bolgenin ekonomik,

sosyal ve cevresel
izdlistimlerindeki  degisimlerin
yoniindi, nedenlerini ve
yanitlarint  anlamada  politika
yapicilara, stratejik planlama

yapan uzmanlara ve ilgili kurum
ve kuruluslara 6nemli veriler ve
kilavuzluk edici ipuglari sunan
dinamiklerdir.

temel Bolge

niifusuna iliskin  demografik
veriler sayilarin Otesinde daha
derin bilgi ve bakis agilar sunar.
Bu, sayisal ifadelerin ekonomik,
kiiltiirel ve

sosyal, cevresel

baglamlarla iligkilendirilerek
gecmise, yasanilan zamana ve
gelecege doniik olgulari anlama
ve gelistirme cabasidir. Diger
bir ifade ile ge¢misi anlama,
olgulari yorumlama ve
degerlendirme ve gelecege yon

verme girisimidir.

© SUNUS

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki hizli gelismeler ve
kiiresellesme demografik hareketliligin degisimlerin,
yonelimlerin ve egilimlerin yoniinii degistirdi. Niifus
hareketleri ekonomik ve sosyal alanda kaydedilen
gelismeler bireylerin yagam seviyelerinin yaninda,
mekansal dagilimlarin etkilemektedir. Mevcut madde
ve insan kaynaklarmin diizenli, etkili, verimli ve stir-
diiriilebilir kullanim1  ve kentsel/kirsal alanlarin
gelecek donemdeki ihtiyaglara cevap verebilmenin en
kisa, giivenilir ve kolay bir gostergesi gelecek yillara
ait niifus senaryolarinin olas1 ger¢ege yakin bir

sekilde hesaplanmasina baghdir.

Niifus hareketleri uzak ve yakin gecmisle ilgili
anlamak istedigimiz ya da Ogrenmek istedigimiz
seylerle iliskili sosyal bir olgudur. Tarihsel siireg
icerisinde niifusa iligkin algr ve anlayislarda farkl

bakis acilarmin  egemen oldugu bilinmektedir.

Insanhigin bilinen ilk tarihinden sanayi toplumuna

kadarki modernite Oncesi toplumlarda  giiciin,

hakimiyetin, sosyal yapilarin  ve  ekonomik
performansin gostergesi olarak niifus biyiikligii en
onemli bir bilesen olarak algilandi. Koyler ve

kasabalardaki niifus dagilimi, ortak bir sosyal
kimligin olusturulmasinda ve emek ve ticaretin
boliinme Olgeginin yansitilmasinda bir arag olarak
gortildii (Scheidel, 2010). Giiniimiizde niifus verileri
insan kaynaginin niceliginden ziyade niteligi ile daha

cok iliskilendirilmektedir.

Niifus hareketleri yaganilan cografyanin topografik

bolgenin  jeopolitik ve stratejik,

Ozelliklerinden,
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konumundan, siyasal, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik yapisindan, her tiirli krizlerden ve
politik istikrarsizliktan, dogal afetler, iklim ve iklim degisikliklerinden, enerji, su, gida ve
dogal giizelliklerinden, kutsal degerlerinden ve mekanlarindan, yerel ve milli
kaynaklarindan bagimsiz diigiiniilemez. Dahasi, mevcut her tiirlii kaynaklarini sunabilecek
bir kurumsal yapilardan, geleneksel ile moderniteyi biitiinlestirebilecek bir idari yapidan

bagimsiz degildir.

Yalova’nin son yillardaki niifus yapisi, nitelikleri ve mekansal alanlarina olan ilgideki
degisimler, ulasilabilirlik kentin niifus artig hizin1 6nemli Sl¢iide diger illerden ve Tiirkiye
ortalamasindan belirgin  bir sekilde ayrigtirmistir.  Ancak, kentin demografik
gostergelerindeki bu hizli niifus hareketliligi ve asir1 go¢ alma potansiyeli gelecek yillara

iliskin bir¢cok parametrenin planlanmasini zorunlu kilmaktadir.

Stirdiirtilebilir bir gelecek icin, Yalova’nin 2045 projeksiyonu niifusa bagli zorlayici
giicliiklerin istesinden gelebilmek bu baglamda faydali olacaktir. Yalova ilinin mevcut
durumunun ve 2045 yili senaryolarina iliskin niifusun biyiikliglinlin, artis hizinin,
dagiliminin ve niteliklerini etkileyen dolayli ve dolaysiz 6nlemlerin ve politikalarin ortaya
konuldugu bu arastirma, yesil ve mavinin tonlariyla g¢evrili bu giizel kentin gelecek
kusaklar i¢in daha yasanabilir bir yasam alan1 sunmasina katki saglamasina hizmet etmesi
beklenmektedir. Bu baglamda, egitimden, ulasima; ekonomiden sektorel is potansiyeline

kadar birgok yapiyi ilgilendiren niifus dinamiklerinin derin analizini dnemsiyoruz.
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1.0 YALOVA ILINE GENEL BAKIS
1.1 Tarihsel Bakis

Yalova ili M.O. 2000°1i yillara kadar uzanan tarihi bir miras: iizerinde tasimaktadir. Yalova
yoresinde yerlesim ¢ok eski tarihlere kadar gider. Arkeolojik ¢alismalarda kesin olarak
bilinmemekle birlikte (M.O. 8000-5500) neolitik caga ve Prehistorik doneme (M.O. 3000)
iliskin bulgularin izlerine rastlanmistir (Hasluck, 1910). Bélge, M.O. 1200 yilinda Frigler,
M.O. 700 yillarinda da Bithynialilar tarafindan yerlesim alani olarak kullanilmistir. Daha
sonra bolge, M.0.230-182 yillar1 arasinda Makedonya’nin, M.0.74 yilinda Roma
Imparatorlugu’nun, M.S.39 yilinda ise Bizans Imparatorlugu’nun egemenligine ge¢mistir.
Selguklulara da ev sahipligi yapan bolge 1337 yilinda Osmanli Devleti hakimiyetine
girmistir. Yalova, 1530 yilinda Izmit vilayetine bagl bir kasaba iken, 1867 yilinda Bursa
merkez sancagina, 1901 yilinda ise bagimsiz izmit sancagina baglanmistir. 1929 yilinda

Istanbul iline baglanan Yalova, 6 Haziran 1995 tarihinde ise il statiisiine kavusmustur.

1.2 Cografi Konumu

Yalova ili cografi konum olarak 39—-40 Kuzey enlemi, 29-61 Dogu boylamlar1 arasindadir.
Kent, Armutlu Yarmmadas’nmin kuzey kiyis1 ile Samanli Daglari’nin  kuzeyinde
konumlanmig olup Tiirkiye’nin kuzeybatisinda, Marmara Bolgesi’nin giineydogu
kesiminde yer almaktadir. Ilin kuzeyinde ve batisnda Marmara Denizi, dogusunda
Kocaeli, gilineyinde ise Bursa (Orhangazi-Gemlik) bulunmaktadir. Kentin denizden
yiiksekligi 2 metre olup en yiiksek noktasi 926 metredir. 847 km?lik alani ile iilke
yiizolglimiiniin %0.11°1lik boliimiinii kaplayan kent bu yonii ile en kiigiik yiizolglimiine
sahip il konumundadir. Yalova genellikle engebeli bir araziye sahip olup dogusunda kiyi
ve delta ovalar1 ile ¢evrilidir. Bu toprak yapisina bagli olarak, siis bitkisi ve c¢igek

yetistiriciligi sehirde tarim ekonomisini canli tutmaktadir.

1.3 idari Béliinme
Il giiniimiizdeki mevcut idari boliiniise gore merkez ilge ile birlikte alt1 ilgeden
olusmaktadir (Sekil 1). Merkez ilge disinda diger ilgeler; Altinova, Armutlu, Cinarcik,

Ciftlikkoy ve Termal ilgeleridir. Yalova’da toplam 14 belediye vardir. Tiim ilgelerin denize

kiyisi bulunmaktadir. Merkez ilcede 1 (Kadikdy), Altinova’da 3 (Kaytazdere, Subasi ve




MARKA

DOGU MARMARA
KALKINMA AJANSI

Tavsanl1), Cinarcik’ta 3 (Korukdy, Esenkdy, Tesvikiye) ve Ciftlikkdy’de 1 (Taskoprii)
belde belediyesi vardir. Bu ilgelere bagli koy sayisi ise 43 ’tiir.

ALTINOVA : 28.232
Belde : 3 Kdy: 12

CIFTLIKKOY : 39.110 Yizdlgim : 113 km2
YALOVA :144.407 Belde : 1 Kdy : 9 am )
Belde :1 K8y: 11 (Ml yizélgim : 136 km2
YUzdlgim : 139 km2

CINARCIK : 34.076
Belde: 3
YUzdlgUm : 178 km2

ARMUTLU : 9.625
Koy Sayisi : 5

YUzolgUm : 166 km2

TERMAL : 6.784
Koy P2
YUzolgUm : 67 km2

Sekil 1. Yalova ili idari Yapisi

1.4 Iklim ve Bitki Ortiisii

Karasal iklim ozelliklerini tasiyan Yalova, iklim olarak, makro-klima iklim tipi olarak
bilinen Akdeniz ve Karadeniz iklimleri arasinda bir gecis niteligi tasimaktadir. Ug tiir hava
akiminin gecis arasinda bulunan kentin sahip oldugu iklim nedeniyle yaz mevsimi sicak ve
kurak gecerken kis mevsimi 1lik ve bol yagisli gegmektedir. Yalova’da yillik ortalama
sicaklik 14,6 °C'dir. En soguk ay ortalama sicakligr 6,5 °C iken en sicak ay ortalama
sicakligt ise 23,7 °C olarak bilinmektedir. Yillik ortalama yagis miktar: da 727,5 mm’dir.
Kar yagish giinlerin ortalama sayisi, 10,6, karla ortiilii giinlerin ortalama sayis1 da 5,2 dir.
Ilde deniz suyu sicakligi, en yiiksek oldugu Agustos aymda 22,9 °C ve en diisiik oldugu
Subat ayinda da 7,4 °C'dir. ilin bitki 6rtiisii makiler ve ormanlardan olusmaktadir. Bitki
ortlisi olarak, Yalova’nin gilineyindeki dik yamaglar tiimiiyle gilir bir orman Ortiisii ile
kaplidir. Ormanlar il ylizél¢limiiniin yaklasik %58’ini olusturur. Ormanlik alanlarda kayin,

mese, giirgen, kizilcik, kestane ve thlamur siklikla bulunur.

1.5 Jeo-Stratejik Lokasyon
Etrafinda barindirdig1 yogun niifusu ile kara, hava ve deniz ulasimindaki koprii vazifesiyle
ve Istanbul ile Izmir’i birbirine baglayan Korfez Kopriisiiniin hizmete girmesiyle

Tirkiye’nin en Onemli lojistik ve turizm merkezlerinden birisi olmaya aday bir

konumdadir. Yalova hizla biiyliyen niifusu, dogal giizellikleri, plajlar1, kaplicalari,
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sehirlesmesi, sanayisi ve ekonomide lokomotif olabilecek yatirim olanaklariyla dikkat
ceken bir lokasyonda bulunmaktadir. Istanbul, Bursa ve Izmit gibi ii¢ biiyiik yerlesim

aginin kesigim noktasinda yesili ve mavisi ile bolgede yiikselen bir degerdir.

2.0 MEVCUT DURUM ANALIZI

Demografik degiskenler gelecegin ekonomik, sosyal ve c¢evresel kestirimlerin
olusturulmasinda, nedenlerinin ve alinacak 6nlemlerin alinmasinda 6nemli arag¢sal katkilar
sunan bilesenleridir. Bu boliimde, mevcut niifus dinamikleri ¢esitli degiskenler bakimindan
ortaya konularak kentin 2045 izdiisiimiine 151k tutacak bir perspektif sunulmasi

amaclanmustir.

2.1 Niifus Dinamikleri

Yalova Tiirkiye’nin en Onemli sanayi, ulagim ve turizm aglarinin yogunlastigi bir
lokasyonda yer almaktadir. Kentin kiy1 alanlari ulasim, sanayi, turizm, savunma ve
tarimsal amagli olarak kullanilmaktadir (Giirbiiz vd., 2004). Bu nedenle niifus, go¢ ve
yerlesme Ozellikleri bakimindan oldukga ilgi gekici ve hareketlidir. Yalova, yerlesim yeri
konumunun merkezliligi, yesil ve mavinin tonlarin1 biinyesinde barindirmasi gibi kayda
deger bir¢ok faktore bagli olarak niifus ve yerlesmede oncelikli tercih edilen iller sirasina
gecmistir. Bu durum, 1999 depreminin yaralarinin sarilmasinin ardindan niifus ve goc
hareketlerinin de yogunluk kazanmasina tetikledigi goriilmektedir. Bu baglamda Yalova
ilinin niifus biiyiikligli ve yillara gore degisimi, niifus yogunlugu, niifus artis hizi,
dogurganlik hizi, 6liim hiz1, kir/kent niifus oranlari, cinsiyet durumu, yas yapisi, i¢ go¢
oranlari, niifusun egitim durumu, istthdam edilen niifusun dagilimi, niifusun caligma

sektoriine gore dagilis1 gibi niifus parametrelerine yer verilmistir.
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2.1.1 Yalova Niifus Hareketleri

Sekil 2: Yalova il Niifusu

Yalova il Niifusu

L EES
ESe027
EESE641

144 923

2003
2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

’ 2011
L 2012
2013

233009 o o 4
BB zous
270 976 ’i"i"i

170 705

203 741

Yalova ili 2000 yilinda 144.923 kisilik niifusa sahip olup; 2019 yili Adrese Dayali Niifus
Kayit Sistemi (ADNKS) TUIK verilerine gore yaklasik iki katina ulasarak 270.976 kisi

olmustur. 1999 Marmara depremi ile niifus artis hizinda kisa siireli bir yavaglamadan sonra
son yillarda Tirkiye’nin en fazla niifus artisinin yasandigi bir il (Sekil 2) durumuna

gelmistir.
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Sekil 3. Yalova il Niifusu

Yillara Gore Yalova il Niifusu

2025
290 000

270000
250 000
230000

2015 210 000
......... 190 000
2010 170 000
' 150 000
200 e 130 000
............ 110 000
2000 g 90 000
I I 70 000
1995 1 3 5 9 11 15 17 19 20 50000

7 13
mmm Yillar  200020012002200320042005200620072008200920102011201220132014201520162017 20182019
Niifus 144 150 155 160 165 170 176 181 197 202 203 206 211 220 226 233 241 251 262 270

2020

Sekil 4. Yillara gore Yalova il niifusu Dagihim
Kaynak: TUIK, (2019), Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) sonuglar1, 2000-2019

Sekil 3’te de goriildiigi gibi, 1999 Yalova depremi sonrasi ilk yillarda niifus artis1 yavas
ilerlemis olup, daha sonraki yillarda kentte niifus artisi ivme kazanmistir. Bu artista
Yalova’nin jeopolitik konumunun etkili oldugu diistiniilmektedir. Ayrica, Yalova’nin bitki
ortlisii, yesil ve mavinin bir arada bulunmasi, yumusak iklimi, turizm potansiyelinin
elverisliligi, onemli ulasim giizergahlarinin merkezinde olmasi, egitim oraninin yiiksekligi
ve kiiltiirel c¢esitliligi, bliyiikk sehirlere, sanayi ve ticaret merkezlerine yakinligi ilin

niifusunu artiran sebeplerden bazilaridir (Kazel, 2014).

2.1.1 Yalova IVilge Merkezi, Belde/Koy Niifusu ve Yillik Niifus Artis Hizi
Yalova il, ilge ve belde/kOy niifuslart ile niifus artis hizlar1 Tablo 1°de verilmistir. Son
yillarda niifus artis hizi Tirkiye ortalamasindan yiiksek olmakla birlikte 2018-2019

yillaria gore diisiis gostermistir.

Tablo 1. Yalova Il, fice, Belde/Kéy Niifusu ve Niifus Artis Hizi

il Toplam i1 ve ilce merkezleri Belde ve koyler Niifus artis hizi (%o)
2019 2020 2019 2020 2019 2020 | 2018-2019 | 2019-2020
Yalova | 270976 | 276 050 | 200274 | 203628 | 70702 | 72422 32,8 18,6

TUIK, Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi Sonuglari, 2020
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2.1.2 Cinsiyete Gore Il Niifusu

Yalova iline iligkin cinsiyet dagilimimm yillara gore dengeli ve birbirine ¢ok yakin
degerlerde oldugu sdylenebilir. Sekil 4’te goriilecegi gibi 2010-2019 yillar1 arasinda kentin
niifusunun ¢ok az bir farkla kadinlarin lehine artmaktadir. 2010 yilinda erkek niifusu 10166
iken, 2019 yilinda 13590’a ulasmistir. Benzer sekilde, 2010 yilinda kadin niifusu 10207
iken, 2019 yilinda 13506 olmustur (TUIK, 2018).

140 000
120 000
100 000
80000
60 000
40 000
20000

2010 | 2011 2012 2013 2014 = 2015 2016 = 2017 2018 | 2019
@Erkek 10166 10293 10596 11014 11305 11615 12060 12556 13140 13590

HKadin 10207 10360 10583 10998 11346 11685 12106 12563 13083 13506

Nufus

Sekil 5. Yalova ili Cinsiyete Gore Niifus Dagihm
Kaynak: TUIK, (2019), Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) sonuglar1, 2010-2019

2019 il verileri kullanilarak olusturulan niifus piramidinde de (Sekil 5), yas araliklar1 ile
kadin erkek niifus oranlar1 yaklasik olarak ayni sekilde dagilim gostermistir. 2010 yilinda
0-4 yas arasimmi tanimlayan satirinda nispeten goriilen daralma, 2017 yilindaki niifus

piramidinde gériilmemektedir. Aksine 0-4 ve 5-9 yas araliginda artis goriilmektedir.
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Sekil 6. Yalova ili 2019 yih cinsiyet-yas piramidi

2.1.3 Niifus artis Hizi

Yalova niifus artis hizi 1999 depremi sonrasinda biiyiik bir artis gostermistir. Yalova’nin

yillara gore niifus artis hiz1 Sekil 6’da verilmistir.

Nufus Artis Hizi (binde)
90
80 \
70 \
60 \
50 \

30 \ /\ /_' T~
1o N__——
N

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Sekil 7. Niifus Artis Hiz
Kaynak: TUIK, (2019), Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) sonuglari, 2008-2019

Sekil 6’da da goriildiigi gibi, 2008 yilinda artis hizi tavan yapmistir (%82.6). Bu yiiksek
art1is hiz1 2010-2012 yillar1 arasinda 2008’e gore gorece diisiis egilimi gostermistir. Ancak,

niifustaki artig hizi kismi olarak devam etmistir. 20012-2019 yillar1 arasinda ise artig
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hizinin %25-38 bandina yerlesmistir. Bu artis hiz1 oranlar ile Yalova ili diger illerden ve

Tirkiye ortalamasindan belirgin bir sekilde ayrismaktadir.

2.1.4 Niifus Yogunlugu

Yalova; topografya, iklim, toprak, bitki ortiisii, deniz ve ormanlar gibi dogal imkanlar1 ve
ulasim kolayliklar1 gibi firsatlar1 sunmasindan dolay1 yerlesmeye uygun iilkemizin ender
yoreleri arasinda yer alir. Ancak yerlesim alanlar1 sinirli bir bolgedir. 2008 yili Yalova’nin
niifus yogunlugu 233 kisiden, niifusunun artistyla paralel olarak, 2018 yilinda 310 kisiye
ve 2019 yilinda ise 320 kisiye yiikselmistir (Sekil 7).

Niifus Yogunlugu
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Sekil 8. Yalova il niifus Yogunlugu
Kaynak: TUIK, (2019), Adrese Dayal Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) sonuglari, 2008-2019

2.1.5 Kaba Dogum ve Oliim Oranlar1

Niifus artis parametrelerinden birisi de kaba dogum ve 6lim oranlaridir. Yalova iline
iliskin kaba dogum ve 6liim oranlar1 her iki parametre i¢in de kismi diisiis egilimindedir.
Sekil 8’de 2008-2019 tarihleri arasindaki kaba dogum ve 6liim oranlar1 verilmistir. 2008
yilinda kaba dogum orami (binde) 14,1 iken 2019 yilinda 11,6’ya gerilemistir. Diger
taraftan, 2008 yilinda kaba 6liim orani (binde) 6,3 iken 2019 yilinda 5,9’a diismiistiir. Bu
gorece kismi diistisler Tiirkiye ortalamalar1 ile uyumludur ve kentin yiiksek niifus artis

hizin1 agiklamada g6¢ alma gibi bagka parametrelerin de etkili oldugunu gostermektedir.
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Sekil 9. Kaba Dogum ve Oliim Oranlar
Kaynak: TUIK, (2019), Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) sonuglari, 2008-2019

2.1.6 Dogurganhk Hizi
Cocuk sayis1 orani olarak da bilinen toplam dogurganlik oranlarinda 2009 yilindan 2019

yilina kadar ki egilim incelendiginde inisli ¢ikish hareketli bir ortalamanin oldugu
goriilmektedir. Sekil 9 incelendiginde, 2016 yilinda zirve yaptiktan sonra 2017, 2018 ve
2019 yillarinda trendin asag1 yonlii kirildigi goriilmektedir.

Dogurganlik Hizi
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Sekil 10. Dogurganhk Hiz1
Kaynak: TUIK, (2019), Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) sonuglari, 2008-2019
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2.1.7 Kaba Evlenme ve Bosanma Oranlari

Niifus dinamiklerini agiklamada kullanilan bir diger degisken de kaba evlenme ve bosanma
hizidir. Bu degisken niifus hareketliliginin ana bilesenidir. Yalova iline iliskin kaba
evlenme ve bosanma hizlar gelecek niifus iz diisiimleri i¢in anahtar bir degiskendir. Bu
baglamda Yalova ili evlenme ve bosanma oranlar1 incelendiginde 2001-2019 yillar
arasinda bosanma oranlarmin yaklasik dogrusal bir seyir izledigi sdylenebilir [en yiiksek:
(%0) 2.39; en diisiik: (%o) 1.55]. Buna karsin evlenme oranlarinda son yirmi yillik egilim
asagl yonli oldugu Sekil 10°dan anlasilmaktadir. Bu oranlar niifusu artiric1 etkenlerin

azaldiginm1 gostermektedir.
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Sekil 11. Kaba evlenme ve Bosanma Oranlari
Kaynak: TUIK, (2019), Adrese Dayal1 Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) sonuglari, 2001-2019




MARKA

DOGU MARMARA
KALKINMA AJANSI

2.1.8 Dogustan Beklenen Yasam Siiresi

Mandiracioglu (2010) dogustan beklenen yasam siiresi degiskeni ile olgiilen parametrenin
yeni dogmus bireylerin tiim yagsamlar1 boyunca dogum anindaki yasam kosullarinin ayni
oldugu varsayimi altinda beklenen ortalama yasam siiresi olarak acgiklamaktadir. Bu
cinsiyet ve bolge gibi faktorlerin dikkate alinmasini gerektirir. Diger bir ifade ile bu dlgiit
dogumda bireyin ortalama ne kadar yasayabilecegini kestirmek i¢in kullanilir. Bununla
birlikte “Beklenen Yasam Siiresi” her yas i¢in de hesaplamak ve gelecek yasam siiresi
beklentilerini giincellemek i¢in de kullanilabilir. Yalova’nin 2013, 2014 ve 2017 yillarina
iliskin dogustan beklenen yasam siirelerindeki degisim (79,4’ten 78,6’ya) Sekil 11°de
verilmigtir. Bu, dogumdan beklenen yasam siiresinin yaklasik 0.8 oraninda bir diisiis

beklentisi anlamina gelmektedir.

Dogustan Beklenen Yasam Siiresi
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Sekil 12. Yalova ili dogustan beklenen Yasam siiresi
Kaynak: TUIK, (2019), Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) sonuglari, 2013-2017
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2.1.9 Yas Gruplar1 ve Bagimlihk Durumlari

Niifusun yas yapisi yerlesim yerinin bugiinkii niifus egilimlerini gostermekle birlikte,
gecmis ve gelecekteki niifus dinamikleri hakkinda da fikir verir. Yalova il statiisiine
kavustugu yildan itibaren diizenli olarak niifus artist yasayan bir kenttir. Bu durum
niifustaki bagimli ¢ocuk sayilar1 ve 65 yas tistii bireylerin sayisi ile istihdam edilebilir yas
grubu iligkilerinin net bir sekilde ortaya konulmasini gerektirmektedir. Sekil 12°de, 0-14
yas grubu bagimli ¢ocuk sayis1 2007 yilinda 39928 iken, 2019 yilinda bu say1 54380°e
yiikselmistir. 65 yas ve iizeri bagimli popiilasyon ayni donemde 16793’ten 32096’ya
cikmistir. Diger taraftan, 15-64 yas istihdam edilebilir ¢ag niifusunun ayni y1l araligindaki
sayist ise 125037’den 184500’¢ (%62) ulasmistir. Burada dikkat ¢eken veri 65 ve tistii
bagimli niifusun ilgili tarih araliginda iki kat artig gostermis olmast ve Yalova il

niifusundaki bagimli/yaslh niifusun artis egiliminde (2019: % 2) olmasidir.
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Sekil 13. Yas Gruplar ile Bagimh Cocuk ve 65 Yas ve Ustii Bagimh Niifus Sayilar
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2.1.10 Cinsiyete Gore Ortanca Yas Oranlari

Niifus hareketlerindeki degisimlerin bir gostergesi de ortanca yastir. Ortanca yas oranlari
niifusa konu olan yerlesim yerindeki bireylerin yaslarimin kiiclikten biiyiige dogru
siralandiginda ortadaki (medyan) sayidir ve bireylerin yasam siirelerine iliskin ipuglari
verir. Diger bir ifade ile ortanca yas her hangi bir niifusu sayisal olarak iki esit gruba bdlen
yastir. Yalova ve Tiirkiye geneli i¢in Sekil 13°te cinsiyete gore ortanca degerler verilmistir.
Buna gore, Yalova ilinin ortanca yas1t Tiirkiye genelinden yiiksektir ve 2007 yilindan

itibaren 2019 yilina kadar her iki grupta da kadinlar lehine siirekli artis gostermektedir.

Yalova ve Tiirkiye'nin Cinsiyete Gore Ortanca Yaslari
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Sekil 14. Ya]ova ili Cinsiyete Gére Ortanca Yas1
Kaynak: TUIK, (2019), Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) sonu¢lari, 2013-2017
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2.1.11 Yalova ili Go¢ Alma ve Go¢ Verme Oranlari

Bu béliimde, Yalova ilinin kendi sinirlar icindeki yerlesim yerleri arasindaki go¢ dahil
edilmeden iller arasinda go¢ eden niifusun boyutlarinin zaman icindeki degisimi
incelenmistir (Sekil 14). Yalova ili 2008-2019 yillar1 arasinda go¢ alma oranlar1 go¢ verme
oranlarindan daha yiiksek gergeklesmistir. Ozellikle 2008 yilinda go¢ alma ve verme
oranlar1 arasindaki makas oldukca agiktir. 2009-2010 yilinda yaklasik olarak dengeli bir
dagilim gosteren goc hareketleri 2011 yilindan itibaren kismi olarak gé¢ alma oranlarinin
lehine artis gostermistir. Bununla birlikte, 2019 yilinda her iki degisken arasindaki farkin
azaldig1 soylenebilir. Diger bir ifade ile 2008 yilinda net go¢ hiz1 %o 52,8’den (10114 kisi)
2019 yilinda bu oran %o 6,3’e (1707 kisi) diismiistiir.

Gog¢ Alma ve Go¢ Verme
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Sekil 15. Ya]ova ili Go¢ Alma ve Go¢ Verme Durumu
Kaynak: TUIK, (2019), Adrese Dayal1 Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) sonuglari, 2013-2017
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2.1.1 Yalova ilinin Egitim ve Niifus Yapisi
Sanayi devrimi ile baslayan beseri sermayeye olan ihtiyag, nitelikli insan giicli
niifusuna olan ilgi ve 6nemi artirmistir. Bu egilimi tetikleyen diger bir unsur da egitim

ile ekonomik biiylime arasinda ¢ok sayida ampirik ¢alismalarin bulunmasidir.

e [0 v allt Bitirilen Egitim Durumu ve Niifus
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Sekil 16. Bitirilen Egitim Durumu ve Niifus
Kaynak: Ulusal Egitim Istatistikleri Veri Tabani, 2008-2019

Sekil 15’te, Yalova iline iliskin bireylerin bitirmis olduklar1 egitim durumu niifus sayilari
verilmistir. Buna gore, 2008-2019 yillar1 arasinda ilkdgretim ve alti ille bilinmeyen
kategorisinde yer alan niifusun azaldig1 buna karsin, lise ve tiniversite mezunu bireylerin
arttigr goriilmektedir. Yiiksek lisans ve doktorali niifus saylarinda ¢ok az da olsa artis

oldugu soylenebilir.
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Goc Alan Niifusun Egitim Durumu
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Sekil 17. Gog¢ Alan Niifusun Egitim Durumu
Kaynak: Ulusal Egitim Istatistikleri Veri Tabani, 2009-2019

Sekil 16’da goriildiigii gibi kente go¢ eden bireylerin egitim durumlari (2009-2019) lise ve
meslek lisesi mezunlari ile yiiksekokul ve tiniversite mezunlarindan olusmaktadir. Bu iKi
grup goc niifusu icin kentte sektorlerin hem nitelikli is giliciine hem de rutin islerde

istihdam edilme olanaklarinin olduguna isaret etmektedir.

2.2 Ekonomik Yapi

Yalova, kuzey batisinda Tiirkiye ekonomisinin lokomotifi olan Istanbul, dogusunda
gelismis bir sanayi kenti Kocaeli ve giiney batisinda yine bir biiyiik sanayi kenti Bursa ile
cevrilidir. Kent, jeopolitik ve stratejik konumu olan sanayi, tarim ve ticaret agirlikli bu
gelismiglik iicgenin tam ortasinda konumlanmistir. Yalova Diizey 2 (TR-42- Kocaeli,

Sakarya, Diizce, Bolu ve Yalova) istatistiki bolgede yer almaktadir.
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2.2.1 Yalova Ekonomisi Genel Goriiniim

Ekonomik goriiniimdeki olumlu sinyaller son yillarda kentin kisi basina diisen milli
gelirine de yansimaktadir. Yalova ilinde 2004-2019 yillar1 arasinda kisi basina diisen milli
gelir [8527/51925] siirekli artis gostermistir (Sekil 17). Bu hatir1 sayilir bir ekonomik

biliylimeye ve bireylerin satin alma giiclerindeki artisa isaret etmektedir.
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Sekil 18. Yalova ili Gayri Safi Milli Hasila Oranlan
Kaynak: Ulusal Egitim Istatistikleri Veri Tabani, 2004-2018

Yalova ilinde yillara gore tiretim hacmindeki artiglara paralel olarak bireylerin Gayri Safi
Yurti¢i Hasila (GSYH)’dan aldiklar pay Sekil 17°de verilmistir. Bu durum, kentin yasam

standartlarina da yansimaktadir.

Ekonomik goriinimiinii anlamada ihracat ve ithalat rakamlar1 (Sekil 18) da 6nemli bir

gosterge olarak kabul edilmektedir.
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Sekil 19.Yalova ithalat ve ihracat Rakamlar
Kaynak: Ulusal Egitim Istatistikleri Veri Tabani, 2013-2019

Bir ilin gelismislik diizeyi gostergelerinden birisi de yeni girisimlerle iliskilidir. Yalova

ilinde son on yildaki yeni girisimlerdeki degisimler (Sekil 19) agiklayici olabilir.
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Sekil 20. Yalova Girisim
Kaynak: Ulusal Egitim Istatistikleri Veri Tabani, 2009-2019

Sekil 18 ve 19’da goriildiigii gibi Yalova ili siirekli bilyiiyen ve gelisen bir ekonomik
performans gostermektedir. Kentte son on yilda agilan is yerleri ve ihracatta goriilen yukari
yonlii ivme ekonomik goriiniim agisindan olumlu oldugu soylenebilir. Ozellikle gemi
ingaatini, tekstil, kimya ve kagit sektorlerindeki olumlu ekonomik gostergeler kentin
ihracatina biiyiik katki sunmaktadir. Bu ekonomik biiylimenin sektorel analizi bu noktada

Onemlidir.
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2.2.2 Yalova Ekonomisi Sektorel Goriiniim

Yalova ekonomisi sektorel goriiniimii sanayi, tarim ve hayvancilik, turizm ve hizmet
sektorli olmak {izere dort temel iizerine kuruludur. Bu sektorler arasinda sanayi sektorii ve
tarim sektorli onemli bir yer tutar. Turizm sektorii de kente 6zgii dogal giizelliklerinden ve
sifali termal kaynaklarindan dolay: siirekli gelisen diger bir sektordiir. Bu ii¢ sektoriin
olusturdugu sinerjiye, artan niifusa ve ekonomik performansa bagli olarak gelisen bir
sektor de hizmet sektoriidiir. Bu sektoriiniin gelismesinde 2008 yilinda agilan {iniversite de

etkili olmustur.

2.2.3 Sanayi Sektorii

Yalova ekonomisinin sanayi sektorleri arasinda orta ve biiyiik dlgekli gemi sanayini
kapsayan ulasim araglari imalati sektorii [gerek iiretilen bilango, gerckse bu sektorde
faaliyet gosteren isletme sayist ve bu sektordeki kayithi istthdam acgisindan] One
¢ikmaktadir. Sanayi sektoriinde gemi insaatini, suni elyaf imalati sektorii, tekstil, kimya ve

kagit sektorleri, gida tirtinleri igecek ve tiitiin imalati izlemektedir.

2.2.4 Tarim ve Hayvancilik Sektorii

Tarim sektoriinde ise, ¢igekeilik ve seracilik gibi alanlar 6ne ¢ikan baslica sektorlerdendir.
Seracilik ve siis bitkileri iiretimi; kapsadigi alan bakimindan kiigiik paya sahip olmakla
birlikte; tarimsal tiretimde sagladigi ekonomik katma deger bakimindan yiiksek bir paya
sahiptir. iklim ve toprak yapismin tarimsal iiretime elverisli ve verimli olmasi nedeniyle,
Yalova’da tarimsal triin ¢esitliligi fazladir. Ekonomik deger olarak one ¢ikan tarimsal
tiriinlere salon ve siis bitkileri yetistiriciligi, bah¢e ve ¢evre diizenleme bitkileri, kesme
cicek iiretimi, Ortii alt1 sebze liretimi, organik tarim faaliyetleri, kiiltiir mantar1 lireticiligi ve
kivi iiretimi Onemli tarimsal faaliyetlerden bazilanidir. Diger taraftan, yilizélglimiiniin
kii¢iikliigii hem tiim endiistriyel sektorler i¢in sinirlayici olmaktadir, hem de verimli tarim
alanlarinin imara agilmasi gibi ¢evresel ekoloji sorunlarini siirekli giindeme tasimaktadir.

Buna ilaveten, hayvancilik ve su iiriinleri ireticiligi de revagta olan sektdrlerdir.
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2.2.5 Turizm ve Hizmet Sektorii

[lin ekonomisine katki saglayan diger bir sektdr ise turizm ve hizmet sektoriidiir. Hizmet
sektorlinlin toplam sektorler i¢inde kapladigr yerin biiyiikligi {lkelerin gelismislik
diizeyini gostermede O6nemli bir deger olarak goriilmektedir. Yalova’da 6zellikle turizm
sektoriiniin  agirligini  hissedebiliriz. Kentin dogal kaynaklarindaki zenginlik turizm
sektoriinii canli tutmaktadir. Turizm sektorii i¢inde “gevre bilinci yliksek, yerel halkin
refahin1 gozeten, dogal alanlara karsi1 duyarli seyahat” olarak tanimlanan ekoturizm ise
Yalova i¢in bigilmis bir kaftan olarak durmaktadir. Termal kaynaklar basta olmak {izere
doga turizminin her ¢esidine acik olan Yalova bu yoniiyle 6nemli bir turizm kenti olmaya
namzettir. Bu nedenle o6zellikle son yillarda konaklama tesislerinin artmaktadir. Bu
baglamda tiim ilgelerin deniz kiy1 seridinde olmasi, geleneksel turizm i¢in deniz, kum ve
giines imkanlarmin bulunmasi, mavi bayrakli plajlari, ulasimdaki merkezi konumu, essiz
dogal ve cografi 6zelligi olan alanlar1 bélgeye olan ragbeti artirmaktadir. Buna ilaveten,
bolgeye 6zgii termal kaplicalar, termomineral su banyo alanlari, igme, inhalasyon, ¢camur
banyosu gibi ¢esitli tiirdeki dogal yontemler turistlerin ilgisini ¢cekmektedir. Cesitli Kiirler,
fizik tedavi ve iyilestirme merkezleri, yasli ve engelli turizmi gibi saglik destek tedavisi
amagli turizmde potansiyel gelisme gosteren alanlardir. Bu termal ve saglik turizminin
siklikla yapildig1 yerlesim alanlar1 olarak Yalova, Armutlu ve Termal turizm merkezleri

one ¢ikmaktadir.
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3.0 YONTEM

Bu arastirma karma modelde tasarlanmistir. Karma arastirma modelleri nitel ve nicel
arastirma modellerinin birlikte kullanildigi modellerdir (Tashakkori ve Teddlie 2003).
Karma yontem desenine gore yapilandirilan bir arastirmada arastirmaci, arastirilan
konunun biitiinlestirilmesini ve birlestirilmesini amaglar (Creswell, 2003; Greene, 2007 ve
Sandelowski, 2000) Bu arastirmada nicel ve nitel veriler birlikte analiz edildiginden sirali

karma model deseni kullanilmustir.

3.1 Nitel Yontem

Bu arastirmanin nitel yontemi Yalova ilinin niifus projeksiyon olgusunu incelemeyi
hedeflediginden olgubilim deseninde ve goriisme tekniginde gerceklestirilmistir (Patton,
2015). Arastirmanin nitel desende tasarlanmasindaki ama¢ Yalova ilinin 2045 yili niifus
projeksiyonu kapsaminda ilin kurumsal ve sektdrel sorunlarna odaklanmak, niifus
parametrelerine gore ilin gelecek tasavvuruna 1sik tutmaktir ve bu baglamda {ist diizey
kamu ve sektor temsilcileri tarafindan nasil algilandiginin derinlemesine analiz etmektir.
Goriligme teknigi ise, insanlarin bakis agilarini, deneyimlerini, duygularini, degerlerini ve
algilarin1 ortaya koymada kullanilan giiglii bir teknik olarak kabul géormektedir (Yildirim
ve Simsek, 2018).

3.1.1 Calisma Grubu

Bu arastirmada amacli 6rneklem yontemi kullanilmis olup, ¢alisma grubu iist diizey kamu,

0zel kurulus ve sektor yoneticileridir.

3.1.2 Veri Toplama Araci

Arastirmada veri toplama amaciyla arastirmaci tarafindan gelistirilen yar1 yapilandirilmig
bir goriisme formu kullanilmistir. Goriisme formunun gelistirme siirecinde Yalova ile ilgili
yazili kaynaklardan yararlanilmistir. Belirlenen il projeksiyonu hedeflerine gére madde
havuzu hazirlanmis ve ilgili uzmanlarin goriislerinden destek alinmistir. Elde edilen
gortisme formu iki 6gretim elemant, bir dil uzmani ve bir 6lgme ve degerlendirme uzmani
tarafindan incelenmistir ve iki calisanla pilot goriisme uygulanarak son hali verilmistir.
Goriisme formu altt maddeden olusmaktadir. Goriismeler Oncesinde katilimcilardan

randevu talep edilmis olup goriismeler c¢evirim ic¢i olarak goriigme teknigiyle

gerceklestirilmistir. Goriisme Oncesinde katilimcilara arastirmanin igerigi hakkinda bilgi
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verilmig ve onam formu doldurtulmustur. Katilimcilardan ayrica yazili olarak da sorulari
yanitlamalar1 istenmistir. Gorlismeler siiresince katilimcilara higbir ydnlendirme veya
etkileme yapilmamis, katilimcilarin disiincelerini rahat bir sekilde ifade etmeleri
saglanmistir. Goriismeler yaklasik 45 dakika ile 1 saat 30 dakika arasinda siirmiistiir.
Goriismelerde veri kaybin1 6nlemek igin not alma stratejisinden ve ses kayit cihazindan

yararlanilmistir. Toplanan veriler arastirmaci tarafindan yazili ortama aktarilmistir.

3.1.3 Veri Analizi

Goriisme verileri Nvivo 11 nitel veri analizi yazilimi araciligiyla analiz edilmis ve igerik
analizine tabi tutulmustur. igerik analizinde, goriisme metninin igindeki belli kelimeler
veya kavramlar oncelikle belirlenmeye ¢aligilir. Bu kelimeler veya kavramlarin anlamlar
analiz edilir ve metinde verilmek istenen mesaja yonelik ¢ikarimlarda bulunulur
(Biiyiikoztiirk, Cakmak, Akgun, Karadeniz ve Demirel, 2012; Watling ve James, 2012).

Sekil 20°de arastirmada izlenen islem basamaklarina yer verilmistir.

Orneklem Secme

Analiz Biriminin Segilmesi
Kategorilerin Belirlenmesi
$on Kategorilerin Olusturulmast

Giivenirligin Hesaplanmast

Sekil 21. Nitel Analiz Basamaklar

Arastirmada katilimcilarin kimliklerini gizli tutmak i¢in “K” kodu kullanilmis ve her bir
yonetici i¢in de bir sayr kodu verilmistir. Kodlamada kullanilan sayisal degerler
katilimeilarin pozisyonlari ile iliskili degildir. Ayrica Tablolarda yer alan “n” sayisi, ilgili

tema ve kodlar i¢in goriis bildiren katilime1 sayisini temsil etmektedir.

Verilerin giivenirligi ses kayd: ve not alma teknigi ile de saglanmistir. Bu arastirmada,
goriisme belgeleri iki hafta ara ile arastirmacinin kendisi tarafindan i¢ tutarliligi saglamak
icin iki kez kodlanmistir. Ayrica aragtirmaci, iki akademisyene daha kontrol amagh
kodlama yaptirmustir. Ikinci asamada farkli gériilen kodlamalar egitim ydnetimi alaninda
akademisyen olan arastirmaci ile birlikte degerlendirilerek son sekli verilmistir. Kodlama

glivenirligi ve uyum yiizdesi indeksi [Giivenirlik = uzlasi / uzlas1 + fikir ayriligr x 100]

formiilii yoluyla 0.86 olarak bulunmustur. Arastirmacilarin  bulgular1  birlikte
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degerlendirilmis olup benzer ve farkli kodlamalar tespit edilmistir uzlasi ile nihai karar

verilmigtir. (Yildinm & Simsek, 2018).

3.2 Nicel Yontem

Yalova ilinin 2045 niifus projeksiyonun yapilabilmesi i¢in Kusak-Bilesen Yontemi (Cohort
Component Model) kullanilmigtir. Bu yontem 1974 yilinda Shorter ve Pasta tarafindan
ortaya konulmus olan ve ayrintili niifus projeksiyonlarinda yaygin olarak kullanilan bir
yontemdir. Yontemin isminde belirtilen kusaklar bes yillik dogum kusaklarini, bilesenler
ise dogum, oliim ve gogleri ifade etmektedir. Bu yontem, projeksiyonu yapilan yoreye ait,
yeterince hayat tablosu bulunamadigi durumlarda, model hayat tablolar1 kullanilarak niifus

projeksiyonu yapmaya olanak saglamaktadir (Coale, Demeny ve Vaughan, 1983).

Nicel verilerin analizinde niifus projeksiyonunda uygulanan Kusak-Bilesen Yontemi,
DAPPS (Demographic Analysis and Population Projection System) yazilimi yoluyla
gerceklestirilmistir. Niifus verileri, Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun resmi internet
adresinden (https://tuikweb.tuik.gov.tr) alinarak analizler yapilmigtir. DAPPS yazilim
programi, A.B.D Niifus Idaresi tarafindan, RUP (Rural-Urban Projection Program, Koy-
Kent Niifus Projeksiyon Programi) kapsaminda 2013 yilinda gelistirilmis, ayrintili
projeksiyon yapmaya imkan veren bir yazilimdir. Bu yazilim ile niifus projeksiyonu

yapilabilmesi i¢in zorunlu olan veriler sunlardir;

v Baz alinan yilin yas ve cinsiyete gore niifus dagilimi

v Yas ve cinsiyete gore 6liim sayilarinin dagilimi

v' Anne yas gruplarina gére dogurganlik oranlari
Ayrica zorunlu olmasa da Yalova gibi go¢ alan yoreler igin cinsiyet ve yasa gore goc
verilerinin de yazilima eklenmesi de programin saglikli sonuglar verebilmesi icin
gereklidir. Yalova ilinin 2045 projeksiyonun yapilabilmesi icin TUIK veri tabanindan

alinarak kullanilan veriler asagida belirtilmistir;

Baz Alinan Y1l Niifus
Baz alinan yil olarak 2018 yili se¢ilmistir, ¢linkii DAPPS programinin ¢aligabilmesi i¢in
baz alinan yildan bir 6nceki ve bir sonraki yillarin hayat tablolarinin bulunmasi gereklidir.

TUIK veri tabanindaki en giincel hayat tablosu 2019 yilina ait oldugundan, 2018 yili

cinsiyete ve beserli yas gruplarina gore Yalova niifusu baz niifus olarak kabul edilmistir.

Niifusta en {ist yas sinir1 kategorisi “90 ve iistii” olarak belirlenmistir.
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Hayat Tablolar ile Yas ve Cinsiyete Gore Oliim Sayilar:

Yalova iline ait hem erkek hem de kadin i¢in hayat tablolar1 ve 2009-2019 yillar1 aras1 yas-
cinsiyet gruplarina gore 6liim sayilar1 kullanilmistir. Yas gruplarina gore 6liim sayilarinda,
0-1 yas grubu yeni dogan oliimlerini gostermesi agisindan ilk kategori, 1-4 yas arasi ikinci

kategori olarak belirlenmis, geri kalan yaslarsa beserli yas araliklariyla gruplandirilmistir.

Dogurganhk
Yalova iline ait 2009-2019 yillar1 arasi annenin beserli yas gruplarina ve bebegin
cinsiyetine gore dogum sayilar1 kullanilmistir. Projeksiyon yonteminde dogumda cinsiyet

orani 100 kadina, 105 erkek olarak varsayilmstir.

Gog
Projeksiyonda sadece yurt ici gocler dikkate alinmus, yurt dist gogler dikkate alinmamistir.
Yurt i¢i goclere degerlendirilirken, cinsiyete ve beserli yas gruplarina gore net go¢ sayilari

kullanilmastir.
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4.0 YALOVA 2045 PROJEKSIiYONU

Tiim Diinyada oldugu gibi iilkemizde de planl bir kalkinma programi hazirlanabilmesi ve
gelecekte ortaya c¢ikabilecek ihtiyaclarin Onceden ©On goriilebilmesi igin niifus
projeksiyonlar1 yapilmaktadir. Tiim yurt capinda gergeklestirilen niifus projeksiyonlari
belli araliklarla TUIK tarafindan yapilmaktadir. TUIK ’in gerceklestirdigi projeksiyonlarda
da bu caligmadaki gibi Kugsak-bilesen yontemi kullanilmaktadir.

Yalova ilinin 2045 yilina gelindiginde nasil bir niifus dagilimina, demografik 6zelliklere ve
1s glicline sahip olacagini tahmin etmeye yonelik projeksiyonda hem nitel hem de nicel
verilerden yararlanilmistir. Bu kapsamda dogum, o6lim ve go¢ gibi nicel veriler
kullanilarak matematiksel algoritmalar yoluyla niifusun ne kadar ve nasil bir demografik
yapiya sahip olacagina yonelik tahminler yapilirken, toplumun farkli kesimlerinden
cevirimi¢i goriisme yoluyla toplanan nitel veriler ile de bu degisim silirecinde farkli

alanlarda sehrin hangi 6zelliklerinin 6ne ¢ikacagi yordanmaya calisilmistir.

2045 yilina gelindiginde Yalova ilinde sosyal, kiiltiirel ve ekonomik yapinin nasil
sekillenecegini belirleyen en 6nemli etmenlerden biri egitimdir. Bilesmis Milletler egitimi
hem toplumsal hem de insani gelismenin temel gerekliligi olarak gérmektedir (UN, 2004).
Niifus calismalar ile egitim bir ¢ok yonden karsilikli olarak birbirini etkilemektedir.
Ornegin, egitim seviyesinin yiikselmesi dogurganlik oranlarinin  diismesi, Omiir
uzunlugunda artis ve bebek oOliim oranlarinda azalma gibi demografik bir degisimle
iliskilidir (McMahon, 2002). Ote yandan yiiksek nitelikli bir egitim, ekonomik biiyiimeyi,
ekonomik biiylime de beraberinde gocii getirebilecektir. Saglikli bir niifus planlamasi
olmadan, egitimde ihtiyag¢ duyulan kaynaklar kestirilemeyeceginden, iyi bir egitim
planlamas1 yapmak olanaksizdir. Tiim bu sebeplerle Yalova’nin 2045 projeksiyonunda

niifus ve egitim konusuna da deginilecektir.
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4.1 NiITEL BULGULAR

Yalova ili 2045 projeksiyonu baglaminda katilimcilarin goriislerini ortaya ¢ikarmak ve

yeni bir bakis agis1 sunabilmek amaciyla goriisme teknigine bagvurulmus ve elde edilen

veriler igerik analizine tabi tutulmustur.

Tablo 2. Nitel Goriisme Icerik Analizi Frekans Dagihm

Yalova ili 1 3

NUFUS Yalova niifusu 0 1

Giiglii yonler 6 6

GTZF Zayif yonler 1 4

PERSPEKTIEL BB Tabre 1 3

Tehditler 1 2

Sanayi sektorii 2 2

9090 Tarim sektori 1 1

OB Tyrizm sektorii 1 1

Hizmet sektori 1 1

DLERIIS Degisim/doniisim 0 0
DONUSUM

o eog)y | Egitim/ liniversite 0 0

Baslica sorunlar 3 4

Beklentiler 3 5

SORUN VE
BEKLENTI

f: frekans; n: goriis bildiren katilimei sayisi

0

A W S~ O ©O NN DN Ul ©O Ul NP DN

" TeMA | KATEGORILER | |ia |k |t | | 1o | w0 | wa | w0 | wao | | |7 |

3 1 1 0 O 1 0 1 7 9

2 0 1 0 1 0 0 0o 5 7

0 1 1 1 0 1 1 1 9 10
1 10 1 3 5 2 1 1 11 37
2 4 1 2 1 0 0 1 9 21
2 2 0 0 O 1 1 1 8 12
2 1 0 1 1 0 0 0 6 8

0o 0 2 2 1 1 2 1 9 18
1 9 0 1 2 0 1 1 9 19
2 0 1 1 2 1 0 0 8 11
0o 0 0O 1 0 O 1 0 4 4

3 0 0 2 4 1 0 0 4 10
3 0 0 1 1 1 0 1 6 11
6 3 5 1 3 2 1 1 11 31
4 11 1 2 3 1 0 1 10 36

Tablo 1’de goriildiigii gibi, katilimcilarla gergeklestirilen miilakat verileri sonucu yapilan

icerik analizi sonuglar1 alti temada
toplanmistir. Bu temalar sirasiyla il algisi,
niifus ve go¢, GTZF perspektifi, sektorel

goriiniim, degisim/doniisim ve egitim ile

sorun ve beklentiler basliklarinda
verilmistir.
Katilimcilarin =~ Yalova iline  iliskin

goriislerinin ortaya konuldugu ilk tema il
7; 9] alt
Katilimcilarda Yalova iline yonelik genel

bir hakimdir.

algist [n: temasidir.

olarak  olumlu algt

“Yalova Istanbul’a bagli bir ilgeyken,
25 yildan bu yana da bir il. Yalova
memleketin en kiigiik yiizol¢limiine
sahip ve bu yiizél¢limiiniin de %601
orman, %40’inda da her seyin oldugu
bir il olmasina ragmen Onemli ve
degerli bir ilimiz. Yalova ne kadar

onemli bir il derseniz ihmal edildigi
kadar onemli bir i1”. “2000’li yillarin
baslarindan itibaren bir toparlanma
siirecine girdi. Bugiin itibari ile de
Yalova c¢ok sektorlii bir gelisme
stratejisi ile yoluna devam ediyor”.
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Katilimcilarin bu algis1 Yalova’nin il statiisiine kavusturulmasi, tarim, sanayi ve turizm
acisindan potansiyel olmasi cografi konumu, dogal ve tarihi giizellikleri, jeopolitik
konumu ve ulasim aginin merkezinde olmasi temeline dayanmaktadir. Yalova son yillarda
goc ve niifus yogunlugu ile dikkatleri

tizerine c¢eken Tirkiye’nin kii¢iik bir
“Yalova, Tiirkiye nin gelecek o ‘ ‘
vizyonunun  ve  sahip  oldugu prototip ili olarak goriilmektedir. Diger

IERENEIEN ST ST UGG taraftan Yalova, sosyoekonomik yapist ve
“Cumhuriyetimizin  yazlik  baskenti 5 ) )
olan, kurulusunda Onemli kararlarin cografi  konumu, turizm ve sanayi

alindig1 Yalova, niifus yo‘gunl'ug‘u ve sektdrlerinin gelismisligi yaninda,
niifus artis hiz1 en yiiksek illerimizden - o
biridir” “Istanbul, Bursa, [zmit tarimsal  potansiyeli ~ve iiretkenligi

liggeninde etrafindaki niifus acisindan da Tirkiye genelinde adindan

yogunluguna ragmen ne sanayide, ne ) ) o
de turizmde bir ilerleme soz ettiren bir il olarak algilanmaktadir.

kaydedemedik” Bununla birlikte, baz1 katilimcilar da

olumsuz goriisler bildirmislerdir. Bu
olumsuz goriislerin odagint 6zetlemek gerekirse, Yalova il olduktan sonra hak ettigi yere
hicbir zaman gelemedigi, gerekli devlet ve 6zel sektor yatirimlarini ¢cekemedigi ve kiigiik
bir kdy olarak kaldig1 yoniindedir.

Niifus ve go¢ temasi iki alt kategoride [Yalova niifusu, n: 5, f: 7; Gég, n: 9, f: 10] ele
alimmistir. Yalova ilinin niifusuna ve go¢

almasina iliskin katilimer goriisleri niifusun
“OSB’lerin tamamlanmasi ile birlikte

artacagi  seklindedir. Ancak bu artis ciddi bir niifus artist yasanmasi

tahminleri arasinda belirgin farkliliklar muhtemeldir.” “Nifus artist
yatirimlara gore sekil alacaktir.”
bulunmaktadir. Katilimcilarin Yalova’nin “Niifus Yalova’da 750 bin olarak

2045 niifus beklentileri 600 binden, 1 [SUEERINIEEERLILTEREER UL
altyapis1 halledilmesi gereken bir

milyonu asan bir skalada degiskenlik sorun” 2010°lu  yillardan itibaren
gostermektedir. Bu beklentilerdeki tersane ve OSB’lerle birlikte bunlara

. _ _ A bagli yogun bir is gilicii 6zellikle
degiskenlik yeni yatirim ve projelerin gogii mavi yakali dedigimiz bir go¢

hizlandiracagi  projeksiyonu  iizerine yasanmaktadir”.

kuruludur. Katilimcilar bu artis

beklentilerinin  yaninda, 1999 Yalova
depreminde oldugu gibi bolgenin bir deprem gergeginin de olduguna dikkat ¢ekmekte ve

bu parametrelere gore niifus hareketlerinin sekillenecegine vurgu yapmaktadirlar.
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Yalova’nin gog gergegi birgok sorunu da glindeme getirdigi anlagilmaktadir. Gog ile ilgili

temel sikint1 oncelikle imar alaninda olacaktir. Katilimcilardan bazilari, niteliksiz gociin

Yalova i¢in her zaman olumsuz

bir gelisme olacagina isaret

“Tirkiye’deki  her bolgeden  insan
Yalova’da yasiyor. Ama Yalova aldigi

etmekte, kontrolsiiz ve asir1 gogilin

gocl kabullendi. Biiylimek i¢in go¢ almak
gerekiyor. Cogunlukla nitelikli gog¢ tabi
ki.” “Sonrasinda civarimizdaki
biiyiiksehirlerin bazi ilgelerinde oldugu
gibi insanlarin buray nasil terk etsek diye

kent niifus yogunluguna sebep

olacagina ozellikle vurgu
yapmaktadirlar. Bazi katilimcilar

da gelisen bir Yalova igin nitelikli

diisiindiigii bir yer haline getirmeyelim.
Yalova’y1 hep huzurlu sakin yasamak icin
tercih edilebilen bir sehir olarak muhafaza
edelim. Bu go¢ baskisinin olusturacagi
imar rantt yoOnetimi problemi dogru Bu
formatlanmasi gerekir.”

insan gociine gereksinim

olduguna deginmislerdir.

arastirmada, katilimcilarin
goriiglerine gore tglincii tema

olarak GTFZ analiz perspektifi

Bu temanin alt

ortaya ¢ikmistir.
kategorilerinden birincisi gii¢lii yonlerdir[n: 11, f: 37]. Katilimcilarin hepsi bu kategoride
goriis bildirmis olup ayn1 zamanda en ¢ok frekansa sahip kategoridir. Bu kategoride
katilimc1 goriislerinden 6ne c¢ikan bazi goriisleri su sekilde ozetlemek miimkiindiir.
Katilimeilar, Yalova’da yatirim ile ilgili karsilagilacak her hangi bir altyap: eksikliginden

kaynakli sorun olmadigma, Yalova’nin konumu geregi OSB’lerini ¢ok cazip hale

getirdigine, gilivenli ve

huzurlu bir kent

olduguna, insanlar arasi .. . GUC,L. L Y.ONLI.?R .
v Dinamik ve gorece egitimli bir niifusa sahip olmasi
olumlu iligkilerine ve v Yerel karar alma siire¢ ve mekanizmalarinin etkinligi.
. . v" Siyasi savunuculuk bakiminda giiglii bir pozisyonu
organik baglarna, v Ilin gelisme planlarinin hazir olmasi
kiiltiirel  zenginliklere v Jeopolitik Konumu, lojistik merkezi ve erisebilirlik
v Turizm i¢in elverigli olmasi
saygi ve tolerans v STK larin faal gérev yapmasi ve demokratik

katilimeilik

v" Sektorlerinde Diinya Markasi Sanayi Tesisleri
v" Butik bir il olmasi ve avantajli lokasyonu

v Iklim Kosullar1 ve doga giizellikleri

kiiltiiriine ve yasanabilir
bir kent olmasina vurgu
yapmiglardir.  Bolgede

kisi basina diisen milli

gelirin  yliksek olmasi
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ekonomik canlanmayi destekledigi, bereketli tarim topraklarinin olmasi, pazarlamadaki
avantajli konumu, siislii bitkiler ve ¢igek yetistiriciliginde oncii olmasi, tarim alanlarinda
gen¢ niifusun istihdam edilebilmesi, sifali kaplicalar1 ile fark olusturabilecek bir kent

olarak goriilmektedir.

Arastirmada  katilmer  goriislerine

gore GTZF perspektifi temasinin bir
diger boyutu ise Yalova iline iligkin
‘Bunu  gbyle  somutlagtirayim; zayif yonler [n: 9, f: 21] kategorisidir.
herhangi bir teknik yeterliligi o
olmayan belde belediyelerinin ki Bu zayif yonlerin basinda Yalova
buradan Altimova ve Ciftlikky 15-20 ilinin arazi varh@ bakimindan
dk. uzaklikta. Armutlu - Esenkdy ise P L ‘ .
yarim saat mesafede. Bu kadar Tirkiye'nin ~ en  kiigiik  vilayeti
butunleSlk bir alanda belediye olmasina vurgu fazladir. Bu
kanunu ile imar yetkisinin tamamina
sahip ama bunu yo6netecek teknik
yeterliligi olmayan belde belediyeleri arazi  bulmak, biitiin  sektdrler
problemi var.” “Yalova’da beyaz yaka
igsizlik daha 6n plandadir.”

cergevede yatirim yapilacak uygun

acisindan en biyiik giiclik olarak

ifade edilebilir. Katilimeilar, yiizde

60’nin ormanlik alan, kalan yiizde
40°’nin da sanayi de dahil olmak iizere her seyin oldugu bir ilin imar kararlarinin
alinmasindaki giicliiklere dikkat ¢ekmislerdir. Imar konusunda baz1 zorluklarin iistesinden
gelebilmek i¢in uzlag kiiltiirline ve uygulama birliginin saglanmasimin zorunlu olduguna
vurgu giigliit bulunmustur. Bu konuda daha biitiinciil bir perspektiften bakilarak
uygulamalar yapilmasinin gerekliliginin alt1 ¢izilmistir. Bélgenin jeopolitik avantajlarinin
yaninda bir deprem fay hattinin {istiinde olmasi da katilimcilarin iizerinde durdugu bir

bagka konudur.

Yalova ili arsalarinin ekonomik degerlerinin yiiksek olusu basta tarim arazileri olmak
iizere diger sektorlerin de biiylimesine engel oldugu ortaya konulmaktadir. Ayrica,
kamulagtirma islemlerinin hukuki boyutunun uzun siirmesi ve sektorel biiyiimeyi
destekleyici diizenlemelerin ya yavas yapilmasi ya da yapilamamis olmasi da zayif

noktalar arasinda oldugu belirtilmistir.

Yalova iline iligkin ortaya konulan bir diger zayif nokta ise yetismis insan kaynaginin

yetersizligidir. Geng niifusun tarim sektorii ya da sanayi sektoriiniin gereksinim duydugu

nitelikli igler yerine biiyiik kentlere go¢ etmesinin de engellenmesine, bu genglerin ilgili
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sektorlerde caligmalarini destekleyecek politikalara gereksinim oldugu ifade edilmistir.

Yalova iline iliskin katilimcilarin belirttigi zayif yonler maddeler halinde su sekilde

Ozetlenebilir:
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Arastirmada GTZF perspektifi temasina iliskin ortaya ¢ikan bir diger boyut ise firsatlar
[n: 8, f: 12] kategorisidir. Katilimcilar, firsat penceresi olarak Yalova ilinin jeostratejik

konumunun ve dogal giizelliklerinin yatirimcilarin dikkatini ¢ekebilecegi goriisiindedirler

ve kentin kolay ulasilabilirligi sayesinde
gelecek on yillarda daha cok ilgi odagi
olacagi beklentisini tasimaktadirlar. Bazi
katilimeilar ise, ilin verimli topraklari,
lojistik avantajlari, sanayi sektorli, siis
bitkileri ve alternatif {irlinler {iretimi igin
yeni firsat

kapilart1 agma potansiyeli

tasidigina vurgu yapmuslardir. Turizm

sektorii  agisindan  sehrin  yesil alan

miktarinin ve denize kiyt uzunlugunun fazla olmasi ve

“Niifusun artmasi yeni yatirimlari,
yeni is ve istihdam imkanlarini
beraberinde  getirmektedir.”  “Siis
bitkileri iiretimi basta olmak {izere
yiiksek katma degerli tarimsal iiretim

de kent ekonomisinde Onemli bir

paya sahiptir. 25 yillik siirede
yasanan gelismeler, ciddi yatirim
yapilmasini gerekli kilmistir.”

kaplica ve saglik turizmi

potansiyeli yeni yatirim firsatlart sunabilecegi de ifade edilmistir. OSB’lerin dniimiizdeki

donem olusturacagi katkilar da is ve istihdam agisindan 6nemli olarak algilanmistir. Diger

taraftan, niifus artisinin da firsat olarak goriilebilecegine vurgu yapilmistir.

Aragtirmada GTZF perspektifi temasina iligskin ortaya ¢ikan son bir boyut ise tehditler [n:

6, f: 8] kategorisidir. Bu kategoriyle iligkili olarak katilimcilar Yalova ilinin en biiyiik

“Niifus artis1 ile c¢arpik kentlesme
turizm alanlarina sanayinin
kaydirilmasi tehdidini ve gelecekte
cok hizli biiyliyen sehrin sorunlarin
icermesi tehdidi ile karsilagabiliriz.”

“Tarim alanlarinda sanayi tesisleri
kurulumu ve schirlesme nedeniyle
imar baskis1 artmaktadir.”

tehdit deprem kusagi tizerinde bulunmasi

ve kismen su kaynaklarmin azhig

gosterilmistir. Biitlin planlarin depreme

gore yapmak zorunluluguna vurgu

yapilmis  olup, yapilarin  depreme

dayanikli yapilmasi, var olan yapilarin ise

depreme karsi giliclendirilmesi ya da

yeniden  yapilmasi  gerektigi  ifade

edilmistir. Buna ilaveten, sinirli verimli
olmasi, var olan

topraklara  sahip

topraklarin %60’1nin orman alani olmasi,

imar ve carpik kentlesme sorunlarini tetikleme potansiyeli tasidigr belirtilmistir. Bir diger

vurgulanan nokta ise, yogun i¢ ve dis gocten dolayr egitim, saglik, giivenlik gibi kamu

hizmetlerinde artan talebin ayni oranda karsilanamamasi durumu gosterilmistir.
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Aragtirmada, katilimer goriislerinden dordiincii tema olarak sektorel goriiniim perspektifi
ortaya ¢ikmistir. Bu temanin alt kategorilerinden birincisi sanayi sektorii [n: 9, f: 18]
kategorisi bulunmustur. Katilimcilarin  sanayi
sektoriine iligkin goriisleri hemen hemen aynidir.

“Kimse Yalova’nin Bu noktada, sanayi ve iiretim alanindaki en bilyiik
sanayisinin bu  boyutta _ _
gelistigini tahmin edemezdi. gelisme Altinova bolgesinde kurulan tersaneler

Peki, bu sanayinin altinda ne oldugu anlagilmaktadir. Bu gemi sanayi
var? Bu, %55’in agirhikh

kism1 gemi sanayidir. %17’si
aktif tersaneler. Gegen yil Yalova ekonomisine biiyiik katki sagladigina ve
Mayis aymda Yalova’yl en
yiiksek ihracat artisi

sektoriiniin  gerek tilke ekonomisine, gerekse

Yalova’y: ihracatta 6ne cikartarak, binlerce kisinin

y?kalaya_m il Va}sﬁna eristiren is sahibi olmasmin Oniinii ag¢tifina giiglii vurgu
bir gemi sanayisi var. Bunun

disinda gemi sanayinden 6nce
kurulmug olan ve ihtisas calismalar1 devam eden Organize Sanayi Bolgeleri

organize  sanayi  bolgesi . . .
olarak yoluna devam eden Yalova’nin gelecek donemlerde imalat sanayinde

Aksa Kimya Sanayi var. ciddi ~ bir  dretim  potansiyeli  tagimasi
Onlarin da kendi sektorleri

icerisindeki siralamasina
baktigimizda 6.  siradalar. igin diger bir 6nemli deger ise Akkok holding
Onlarda sanayi ile ilgili
Yalova’da bir buyik deger.
OSB’lerde IMES’de yetmise sahip bir iirin olan karbon elyafa dikkat
yakin fabrikanin temelinin
atilmast ile ilgili girisimler
son hizla devam ediyor sanayi alanlarinin ve OSB’lerinin bu alanda yeterli

yapilmistir. Bakanlik¢a tescil edilen ve kurulma

beklenmektedir. Bununla birlikte, sanayi sektorii

bilinyesinde liretilmeye baslanan ve stratejik 6neme

cekilmistir. Bir katilimci ise Yalova’nin mevcut

olduguna, mevcut {retimler desteklenmesi

gerektigine ve daha fazla sanayi yatirimma gerek

olmadigina vurgu yapmistir. Bu baglamda bazi

katitmcilar ~ Ozellikle  OSB’lerin  faaliyete
geemesiyle birlikte Yalova’da yiiksek katma degerli sektorlerin hayata gececegini, sehrin
bu anlamiyla sanayi sektoriiniin giliglenecegini ve bunun sonucu olarak da bir ekonomik
biiylikliigiin olacagin1 6ngérmektedir. Bazi katilimcilar da Gemlik’te yeni kurulmakta olan
TOGG fabrikasiin da Yalova’nin sanayi sektoriine olumlu katki saglayacagi belirtilmistir.

Sanayi sektorlindeki bu gelisim trendinin ve ivmenin devam ettirilebilmesi i¢in ilgili tim

karar vericilerin gelecegi dogru planlamalarimin gerekliligine ve Onemine dikkat

cekilmektedir.
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Arastirmada sektdrel goriinlim temasina iliskin ortaya ¢ikan ikinci boyut ise tarim sektorii

[n: 9, f: 19] kategorisidir. Katilimc1 goriislerine
gore: Yalova turizm kenti olmasinin yani sira
Oonemli bir tarim kentidir. Her tirli tarimin
yapilmasina imkan veren bereketli topraklar1 ve
iklim yapisiyla ¢icek ve siis bitkisi liretimine
elverisli bir konuma sahiptir. Ozellikle, Yalova
Tirkiye’nin ¢igek ihtiyacinin karsilanmasinda
onemli bir yere sahiptir. Bu yoni ile Yalova
marka sehir olmasina katki saglayacak en dnemli
sektor olarak siis bitkileri ve ¢icekeilik sektorii
oldugu ifade edilmistir. Bu sektoriin ekonomik
deger iiretmede Onemli bir katkist vardir.
Tarimsal bakimdan kiigiik alanlardan yiiksek kar
elde eder duruma gelmis ve siis bitkileri ile kivi
iretiminde Yalova’yr s6z sahibi yaptig1 ortaya
konulmustur. Biiyiiksehirlerin  yliksek talebi
nedeniyle siis bitkileri tiretimi 2000’li yillardan
itibaren ¢ok bilyiik artis (% 470) saglayarak
yaklagik 3.800 dekar alana ulagmis ve il igin
onemli bir ekonomik faaliyet haline geldigi ifade

edilmistir.

Yalova ilinin iklim ve toprak yapisi, siis
bitkilerinin yani sira, bolgeye uygun meyve
cesitlerinin dretimine de imkéan tanimaktadir.
Kivi iiretimi, elma, ceviz gibi iiriinler Yalova igin
oldukca uygun ve avantajli bir konuma sahip
olmakla birlikte bolge halki tarafindan da
benimsenmistir. Bu tiriinlerden kivi tiretimi iilke
iretiminin % 40’11 karsilamaktadir. Ayrica, ilde
su {rilinleri, avcilik ve hayvancilik sektorii de

gelisme trendindeki bir diger alan durumdadir.

“Yalova Ilinin tarim alanlari
Tiirkiye ortalamasina gore
nispeten daha kii¢iik ve
parcali yapidadir. Ortalama
isletme basina diisen arazi
miktar1 16,5 dekar olup, Tapu
Kayit Bilgi Sistemine
(TAKBIS) gore ilimizdeki
tarim arazilerinin % 72,5'1, 5
dekar ve altinda arazi
biiyiikliigiine sahiptir.
Toplam arazi iginde orman
alanlar1 ve makilikler
%58’lik pay ile ilk sirada yer
almaktadir” “Yalova slis
bitkileri iiretiminde adet
bazinda izmir ve Antalya’dan
sonra 3. sirada, alan bazinda
ise Izmir, Sakarya ve
Antalya’dan sonra 4.
siradadir” “Yalova ilimizin
iklim ve toprak yapisi
sayesinde bolgeye uygun
meyve ¢esitlerinin liretimine
imkan tanimaktadir”
“Multisektorel gelisme
stratejisi dedigimiz bir
kavram var. Yalova bu
sebeple bir¢ok seyin sehri
olabilir.
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Arastirmada sektorel goriinlim temasma iliskin
ortaya ¢ikan bir diger boyut ise turizm sektérii [n:
8, f: 11] bulunmustur. Yalova ilinin turizm sektorii
katilmer  goriiglerine farkl

gorinimi gore

sekillerde algilanmaktadir. Bazi  katilimcilar
Yalova’daki turizm sektOriiniin istendik Olgiide ve
beklentileri karsilayacak diizeyde gelismedigine ve
kentin turizm potansiyeli harekete gecirecek biiyiik
yatirmlarin olmadigina dikkat g¢ekmektedir. Bir
katilimc1 da kentin turizm potansiyelinin sadece
yerli turistlerle smirh kaldigini belirtmistir. Bir
bagka katilimci ise kent turizminin marka degerinin
olmadigin1 ve gel kal git anlayisinin  hakim
oldugunu belirtmistir. Baz1 katilimcilar ise kentte
turizm alaninda yapilan hatir1 sayilir atilimlarin
olduguna vurgu yapmaktadir. Yalova, Istanbul,
Bursa ve Kocaeli gibi yaklasik 21 milyon niifusun
yasadigl biiyiikk illerin hemen yani basinda olan
turizm  potansiyeli  yiiksek bir il  olarak
tanimlamuslardir. Bununla birlikte, deniz turizmine,
saglik turizmine ve kiiltiir turizmine uygun Yalova
ilinde, tesis sayisinin artirilmasina ve reklam ve
yapilmasina

tanitmmin  daha  1iyi gereksinim

bulundugu ortaya konulmustur.

“Turizm sektorii acisindan
idari  yapilardan  kaynakli
sorunlar da var. Yalova’daki
termal  turizm  merkezi,
turizm  faaliyetleri  yerli
turiste  kitlenmis durumda.
Mesela bizim termal
ilgemizde ciddi bir
pansiyonculuk var. Bunlarin
hedef Kkitlesi fiilen fiziken
Yalova’da yasayan
yabancilar aslinda ama daha
cok yerli turist. Bunu

uluslararasi saglik turizmi ile
de  birlestirerek

turizm
pastasindan pay alinmasini
saglamaliy1z. Uluslararasi
turizm yatirimcisini bolgeye
cekecek sekilde yaklasmak
gerekiyor” “Gelecek 25 yilda
2 sektoriin digerlerinden daha
fazla bliyliyecegini
distinebiliriz.  Bunun ilki
turizm  sektorii.  Ozellikle
termal  bolgesinde  yeni
alanlarin  turizme  tahsis
edilmesi su an da
giindemde”.

Aragtirmada sektorel goriiniim temasina iliskin ortaya ¢ikan son boyut ise hizmet sektorii

[n: 4, f: 4] bulunmustur. Bu kategoride goriis bildiren katilimci ¢ok az bulunmustur. Bir

katilimer, Yalova’nmin 100 birimlik gelirinden yaklagik 45 biriminin hizmet sektori

oldugunu belirtmistir. Hizmet sektoriinlin gelismesinde {iniversitenin biiyiik rolii oldugu

ifade edilmistir. Diger bir katilimci ise, Yalova’nin niifus artis hizinin yiiksek olmasi

hizmet, sektoriinii olumlu yonde etkiledigini belirtmistir.
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Katilimcr goriiglerine gore ortaya konulan bir diger tema ise degisim, doniisiim ve egitim
temasidir. Bu tema kapsaminda ele

alman birinci bulgu degisim ve doniisiim
“Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki
gelismeler, bizim aliskanlik-larimizi,
uygulamalart  muz1  degistiriyor, ortaya konulan goriisler Yalova ilinin
degistirmek zorunda. Yoksa rekabet
giicimiizii yok ederiz. Ar-Ge yapan,
tasarim yapan, marka ireten bir etmektedir.  Bir katillmc1 degisim ve
ekonomik modeli kurmak
zorundayiz.”

[n: 4, f: 10] kategorisidir. Bu kategoride

inovasyon ve smirl kaldigina isaret

doniisiimlere onderlik edecek bir model

gelistirilmesinin ~ gerekliligine  vurgu

yapmistir. Bununla birlikte degisim ve
dontisiim gorislerinde de belirgin bir
farklilik vardir. Bir baska katilimci ise teknolojide yasanilan hizli degisimlerin Yalova’da
is ortaminda kisa siirede biiylik degisimlere neden oldugunu, ancak mevcut su anki
anlayisla devam edilirse firsatlar1 kagcirma durumuyla karsi karsiya kalabileceklerini ifade
etmistir. Ilgili sektorlerde degisim ve doniisiimii tetikleyebilecek yaklasim ve kapasiteden
teknik anlamda ve zihinsel olarak uzak olduklarina vurgu yapmistir. Bir katilmci da
Tirkiye’nin ekonomik gostergelerine, biiyiime ve kalkinma hedefleri ile bu hedeflerin
gerceklesme diizeyi agisindan en parlak donemi olduguna atifta bulunarak Yalova’nin
kentsel ve sektorel gelisiminin smirh
kaldigim1 ifade etmistir. Bu sinirlilik made anlt  insselesmemi
egitimle, insan kaynagmin nitelikli hale etkisiyle ¢ok sert rekabet wvardir,
bugiin tilkeler, sirketler pazar kavgasi
vermektedir. Diin bildigimiz bir¢ok
politikalar ile ve 6zellikle de idari yapida marka bugiin artik yoktur. Rekabet
ortaminin  gerekliligi  verimlilige,
inovasyonu, miisteri memnuniyetini
uyumlandirilmasi ile miimkiin olabilecegi on plana alinmas1 gerekmektedir.”

dontistirilmesi  ile  nitelikli  g6¢

iletisim ve koordinasyon biitlinliigiiniin

ortaya konulmustur. Idari yap1 ve

yonetsel siireglerde bugiin git yarin gel
anlayisinin oncelikle ¢oziilmesinin gerektigine vurgu yapan bir katilimci ise 6zellikle siis
bitkilerinde basladigi zaman kazanilan degerle kiyaslandiginda, [kentin turizm sektoriinde
yasandig1 gibi] elde edilen basarilarin hizla kayip etme durumu ile karsi karsiya
olundugunun altin1 ¢izmektedir. Bu noktada ¢6ziim olarak ¢ok acil bu iki sektorde

inovasyona ihtiya¢ oldugu belirtilmektedir. Bir baska katilimci da 2003 — 2004 yilinda
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Yalova’nin Tiirkiye’de akilli sehirlesme baglaminda e-belediye uygulamasinda pilot
illerden bir tanesi oldugunu ancak sonraki siirecte bu vizyon devam ettirilemedigini
vurgulamistir.

Arastirmada degisim, doniisiim ve egitim temasina iliskin ortaya ¢ikan diger bir boyut ise
egitim ve tiniversite [n: 6, f: 11] bulunmustur. Bu baglamda katilimcilarin egitime yonelik
goriisleri eski donemlere nazaran gorece daha ¢ok basarisiz bulunmustur. Katilimcilardan
bazilar1 egitimde nicelik boyutundan

ziyade nitelik boyutuna odaklanilmasinin )
“Yalova Universitesinin kurulusu

cok onemli idi. Ancak gecen siirede
katilimcilar egitim sisteminin Yalova Universitesi sehir kimligine
ve sehre c¢ok biiyik bir katki
saglamadi.”

gerekliligine vurgu yapmislardir. Bazi

teknolojinin ~ ve  inovasyonun  ¢ok

gerisinde kalmamasi gerektigine ve

sektorlerin  giincel  taleplerini  takip
etmesinin  elzem  olduguna  dikkat
cekilmistir. Bir baska katilimci ise dgrencilerin iyi egitim aldiklarini, ancak bu egitimlere
uygun is imkéanlarinin Yalova’da sinirli oldugunu ifade etmistir. Bu baglamda OSB’lerinde
istihdam edilecek alanlara yonelik meslek liselerinde uygun boliimlere yer verilmesi ve
buna gore miifredat belirlenmesi Onerilmistir. Bir katilimci il olmanin bu anlamda énemli
bir katkis1 olmadigini belirtmistir. Bir diger katilimci ise niifusun artmasinin yeni
yatirimlari, yeni is ve istthdam imkanlarmi beraberinde getirdigine isaret ederek egitimin
niteligini gbéz oniinde bulundurulmasinin zorunlu olduguna vurgu yapmistir. Bu niteligin
icerigini bir katilimci da diinyanin gittigi
yeri goren, soran, sorgulayan, diinyanin
trendlerine, teknolojinin gereklerine uyan

“Yalova’da niifus go¢ ile olusmus

durumda ve 86 ilke tabiiyetinden bir egitim sistemi kurmak olarak
insanlar yasiyor. Universite de buna
biiyiik bir katki sagladi. Yalova bu
potansiyelini ~ karmagik  goglerle yapi sorunlarinin bir sekilde
olusan  bu duruma ragmen
koruyabilmigtir”.

yorumlamaktadir ve egitimin fiziki alt

coziilebilecegini, ama egitimin niteligine

yonelik  engellerin  telafisinin ~ zor

oldugunu belirtmistir. Benzer yorumlar

tiniversite i¢in de gegerlidir. Bir katilimet

Yalova Universitesinin giiclendirilmesi ve kentin egitim sehri olarak adlandirilmasi
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gerektigi dile getirmistir. Ayrica 6zel bir tiniversite agilmasi i¢in tiim paydaslarin birlikte
calisma yapmasi gerektigi vurgulanmistir.  Universitenin kente katkisinin  diisiik
kalmasinin sebepleri arasinda diger illerle kiyaslandiginda ge¢ kurulmus olmasinin,
yetersiz biitge imkanlarinin, siyasal ve yandas kadrolagma arayislarinin etkili oldugu ifade
edilmistir. Buna karsin bir katilimer ise kiiltiirel cesitliligi saglamada {iniversitenin pozitif

bir rol oynadigina dikkat ¢ekmistir.

Katilimc1 goriislerine gore arastirmada ortaya konulan son tema sorun ve beklenti
temasidir. Bu tema kapsaminda ele alinan birincisi bulgu baslica sorunlar [n: 11, f: 31]
kategorisidir. Bu kategoriye iliskin tim katilimecilar en az bir goriis bildirmislerdir.
Katilmer goriislerine gore Yalova iline iliskin sorunlarin basinda kentin kiigiik
yiizolglimiiyle ters orantili bir sekilde gog¢ ve niifus yogunlugu sdylenebilir. Bu konuda bir
katilimer ilin yiizde 60’nin ormanlik alan, kalan yiizde 40’nin da sanayi de dahil olmak
tizere her seyin oldugu bir yerlesim
alaninda imar rantinin oniine gegmenin

“Yasanan go¢ dalgasi, ciddi konut daha zorlayici olabilecegini
acig1l ortaya c¢ikarmis ve bu da bir
yapilasma baskisi meydana
getirmistir. Yeni alanlarin  imara imar kararlar1 alinirken bir uygulama
acgilmasiyla insaat ve baglh sektorler
Yalova’da hizli bir gelisme ve
biiylime trendi ortaya koymustur. biitiinciil bir perspektiften bakilarak
Ancak bununla birlikte ortaya ¢ikan
altyapi, ulasim, egitim, saglik ve
sosyal tesis ihtiyact kamu sektoriinii edilmektedir. Diger bir boyut ise, il
biiyiik Olgiide zorlamistir. Bu go¢
dalgas1 tarim, ticaret, turizm ve
sanayli basta olmak flizere baz yerlesim alanimmin  smirliligina  bagh
sektorlerin ~ isglici  ihtiyacinin
karsilanmasini kolaylastirirken,
ozellikle saglik ve egitim alaninda alian payimn ¢ok diisilk olmasidir. Bu
yeni kamu yatirnmlari ihtiyacini
ortaya ¢ikarmigtir”.

belirtmistir. Bu sorunla bas etmede

birliginin  saglanabilmesinden  ve

isletilebilmesinden  gectigi ifade

niifusunun yogun olmasina ragmen

olarak mahalli idareler biit¢esinden

noktada bir katilimct mevcut bu yapiyi

ihmal edilmisligin bagslangic noktasi

olarak nitelendirmektedir.  Benzer

sekilde bir baska katilimci da Yalova il
olduktan sonra hak ettigi yere hi¢cbir zaman gelemedigini, gerek devlet yatirimlarindan

olsun, gerekte yerel yonetimlerden olsun gerekli yatinm destegini alamadiklarini beyan

etmistir. Katilimc1 goriislerine gore bir diger sorun ise kentin nitelikli insan kaynagina olan
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ihtiya¢ ve nitelikli gé¢ alim ve baska illere gé¢ verme ile ilgili bulunmustur. Bazi
katilimcilara gore Yalova’da beyaz yaka issizlik daha ¢ok 6n plandadir. Bu da 6zellikle
gemi insa sanayinde kalifiye is¢i temini konusunda bazi giicliiklerin ortaya ¢ikmasina yol
acmistir. Go¢ alma ile birlikte artan hizli niifus insaat ve bu sektore bagli yan sektorleri
canlandirmistir. Bununla birlikte niteliksiz goglin ve hizli niifus artisimin getirdigi carpik
kentlesme, altyapi, egitim, saglik ve ulasim gibi kamusal hizmetlerde bir¢ok sorunlarin
yasanmasina sebep olmustur. Tersanelerle gelen ve miilteci olanlarin da sorunlar1 ayrica
ele alinmasi gereken bir durumdur. Bir katilimer bu baglamda kente ikinci bir liniversite,
mevcut Universiteye fakiilte ve bolimlerin ilave edilmesi, hastane ve yeni okullara

gereksinim duyulacagina dikkat ¢cekmistir.

Katilimcilarin dile getirdigi bir diger sorun ise tarimsal iiretim yapilacak arazilerin
teminidir. Bu sorun, basta sanayi sektorii olmak tizere diger sektorlerin de ortak sorunudur.
Katilimcilardan bazilar1 yatirrm ortamini zayiflatan bir unsur olarak yatirim arazilerinin
pahali olmas1 ve OSB’ler i¢in kamulastirma iglemlerinin hukuki boyutunun uzun siirmesi
oldugunu ifade etmislerdir. Bir katilimci da mevzuatlardan, idari yapidan ve hukuki
stireclerden kaynaklanan sorunlarin pazar imkanlarmi simirladigini, yerli ve yabanci
yatirim ortamini zayiflattigini ifade etmistir. Tarim sektoriinti etkileyen diger bir sorun ise
kirsal alanda yasayan geng¢ niifusun sanayi kuruluslarinda ve diger sektorlerde istihdam
edilmesinden kaynakli tarim sektoriindeki isgiicii maliyetlerinin yiikselmesi bulunmustur.
Bu konuda bir katilime1 kentte ¢iftgilerin yas ortalamasinin giderek yiikselmekte oldugunu
ve biiyiik bir ¢ogunlugunun ¢ocuklarinin ebeveynlerinden sonra tarimsal faaliyeti yapmay1

diistinmediklerini buna karsin kalan arazileri satmayi diisiindiiklerini dile getirmistir.

Bir bagka katilimci da sektorel verimlilik sorununa dikkat ¢ekmistir. Bu konuda kent
topraklarinin verimli kullanilamadigina vurgu yapilmaktadir. Tarim arazileri agisindan
arazilerin parcalanarak arsa niteliklerine doniistliriilmesi, bu arazilerin gelecekteki rant
beklentileri ile tarim disinda faaliyet gosteren kisi ve kurumlarin miilkiyetine ge¢mesi
tarim sektorii i¢in bir baska sorun olarak ifade edilmistir. Diger taraftan, bir katilimci da
bazi arsa nitelikli arazilerin, ortak¢ilik ve kiracilik ile basta ortli alt1 yetistiriciligi olmak
iizere, tarim amaclh kullanildigini, ancak bu durumun, sabit sera teknolojilerinin se¢imini
engellemekte oldugunu ve sokiilebilir ve tasmabilir sera yapim tekniklerini

yaygmlastirdigini ifade etmistir. Bu yap1 sera i¢i diizenlemelerin yapilmasina engel

olmakta, yeterli havalandirma, 1sitma, sulama ve giibreleme tekniklerine sahip olmayan
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seralardan beklenilen verim, erkencilik ve kalite saglanamamaktadir. Bir katilimc1 da geng
niifusun {iretim alaninda calismak istemedigini ifade etmistir. Genglerin mesleki
uyumlarmin ve yonlendirmelerinin bolgede sektorlere gore yeniden yapilandirilmasi

gerektigine vurgu yapan bir katilimer da biitiin sektdrlerde ara elaman sikintisinin olduguna

dikkat ¢cekmistir.

Bu tema kapsaminda ele alinan son bulgu ise beklentiler [n: 10, f: 36] kategorisidir. Bu
kategoride katilimcilar, kent insanlarinin gerek vatandas olarak gerekse bir yatirimei, bir
sektor temsilcisi olarak beklentilerini ifade etmislerdir. Bu beklentilerden 6ne ¢ikan
goriislerden bazilar1 soyledir. Katilimc1 goriiglerine gére Yalova halkinin yasanabilir bir
kent imajinin siirdiiriilmesini istedikleri anlagilmaktadir. Diger bir ifade ile kentte huzur ve
giiven ortamini bozacak bir gelisme istemediklerini belirtmislerdir. Yalova’nin kesinlikle
yasanabilirlik ile ilgili standartlarindan ve o6zelliklerinden taviz verilmemesi gerektigine
vurgu yapmislardir. Bu kavramin i¢inde niteliksiz gdcten, imar politika ve uygulamalarina,
sanayiden turizm zenginliklerine, orman ve tarim alanlarinin korunmasina kadar bir dizi
sorunlarin  yasanabilir  bir standarda  kavusturulmasi  katilimecir  goriislerinden

anlagilmaktadir.

Yalova halki, hem sanayi, tarim ve turizm gibi tetikleyici sektorlerin gelismesini
istemektedirler, hem de kentin dogal yasam dokusunun da bozulmadan saglikli
kentlesmenin planli ve kontrollii bir bigimde yapilmasini beklemektedirler. Bazi
katilimcilar ise tarim ve turizm kenti olarak kentin potansiyelinin daha fazla kullanmasi
gerektigini ifade etmistir. Bu siliregte tarim arazilerinin imara agilmasinin ve tarim disi
amaglarla kullanilmasinin Oniinii agan bir yonetim anlayisindan uzaklasilmasi gerektigi
belirtilmistir. Bir diger ifade ile Yalova halkinin estetik, dogal ve yasanabilirlik kaygilarin
gideren bir siirdiiriilebilir gelisme beklentisi igerisinde olduklar1 katilimer ifadelerinden
anlagilmaktadir. Bu baglamda niifus artisina ve go¢ almadaki ivmeye de paralel olarak
yeterli ve gerekli kamu kurumlarinin ingasini, mevcut olanlarin giiclendirilmesini
beklemektedirler. Bu baglamda kentsel doniisiim ada bazli olarak tiim imkanlar seferber

edilerek bir an 6nce baslatilmasi taraftaridirlar.

Katilimc1 goriislerine gore, turizm sektorii hedef kitlesinin yerli turistlerle smirh
kalmayacak sekilde yeniden yapilandirilmasini istemektedirler. Bu yapilandirmada

yapilmasi gerekli olan diizenlemelerin hayata gegirilmesi, uluslararasi turizm yatirimeisini

bolgeye ¢ekecek sekilde tanitim ve reklam unsurlarinin daha etkin kullanilmasini, termal
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ve saglik turizmi gibi alternatif turizm kaynaklarinin 6ne ¢ikarilmasimi beklemektedirler.
Bir katilimc1 da 6zellikle Armutlu ve Termal bolgesinde yaklasik 1000 doniime yakin yeni
alanlarin turizme tahsisi ile birlikte Yalova’da Oniimiizdeki yillarda giiclii bir turizm

hamlesi olacag1 beklentisi tasimaktadir.

Bazi katilimeilar ise bilisim teknolojilerinde yasanan gelismelere vurgu yaparak, sadece
kamu hizmetlerinin sunulma bigiminin degil, ticareti de biiyiik 6l¢iide degistirdigine ve
dontstiirdiigiine isaret etmislerdir. Bu baglamda beklenti, kamunun ve 0zel sektoriin
uluslararasi1 Olgekte yasanan bu tarihi degisimi ¢ok iyi okumalari, kurumlarimi rekabet
edebilir bir seviyeye tagimalar1 ve kurumsal yapilarin1 bu degisime ve yenilige hazir hale
getirmeleridir.  YoOnetici ve idarecilerden beklentiler ise gerekli olan mevzuat
diizenlemelerini kapsayici bir bigimde hazirlamalar ve siirece uyumu kolaylastirict bir

bi¢cimde hizlica hayata gegirmeleridir.

Katilimeilarin bazilarimin tizerinde durduklarit bir diger beklenti ise iletisim, isbirligi,
istisare ve koordinasyonun saglanmasidir. Hedeflerin rasyonel bir bigimde ve katilimci bir
anlayisla belirlenmesi gerekir. Yalova kiigiik bir sehir oldugu i¢in iligkilerin daha organik
olmast ve prosediirel ve biirokratik yapidan uzak bir iletisim ve yOnetisim
beklemektedirler. Bu dogrultuda bir katilimc1 da daha iyi bir Yalova i¢in yerel yonetim ile
merkezi yonetim arasinda tam uyumun olmasinin isleri kolaylastiracagin1 belirtmektedir.
Isbirligi ve koordinasyonun énemine deginin bir diger katilimci ise kamu ve 6zel sektdriin
isbirliginin  gerekliligine, ortak hedeflere yonelik ortak ¢oziimler ve projeler
gelistirmelerinin 6nemine ve birlikte ¢aligmaya biiyiikk 6nem verilmesinin liizumuna dikkat

¢cekmektedir.

Tarim dist sektorlerin (turizm, sanayi, vb) imar planlamalarinin uzun vadeli ve vasfini
yitirmis veya bozuk ormanlik alanlarda yapilmasi, bu planlarin disindaki alanlara izin
verilmemesi ile tarim alanlar1 tizerindeki baskinin azaltilmasi da ortak beklentiler arasinda
yer almaktadir. Tarimsal alanlarda bolgesel amagli uzun vadeli planlar yapilmasi, kendine
Ozgli yapisiyla kestane ve thlamur ballarinin iilke ve uluslararasi diizeyde tanitiminin
yapilmasi, markalagmanin tesvik edilmesiyle orta vadede kovan sayisinin ve bal iiretiminin
artirtlmasi1 ve alternatif rtinlere yonelik projelerin desteklenmesi de tarim sektoriiniin

beklentilerinden bazilar1 arasindadir.
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Tarim sektoriine yonelik bir diger beklenti ise hayvancilik ve su iirilinleri yetistiriciliginin
uygun hale getirilmesi i¢in gerekli iyilestirme g¢alismalarinin (Gemi sintine ve balast
sularmin kontrolii, aritma tesislerinin ¢ikis sularinin otomasyon sistemli bir tahlil
mekanizmasiyla tam kontrolii) yapilmasi bulunmustur. Bu baglamda sektoriin beklentisi
oncelikle su iiriinleri toptan satis halinin kurulmasi ve balik¢1 barinaklarinin altyapi ve

tistyapilarinda iyilestirmeler yapilmasi gelmektedir.

Baz1 katilimcilara gore, niifus, istihdam, gé¢ ve egitim iliskisinde Yalova ilinin mavi
yakalilar konusunda gb¢ alan bir sehir oldugu buna karsin, egitimli beyaz yakalilar
acisindan da bakinca go¢ veren bir sehir oldugu ifade edilmistir. Bu sorunun tersine
dondiiriilmesi icin egitimlere uygun is imkanlarinin genisletilmesi ve cesitlendirilmesi
beklentisi igerisindedirler. Bu noktada OSB’lerle birlikte bu gogiin azalacag

distincesindedirler.

Baz1 katilmcilar gelecek 25 yilda Yalova’nin kamu paymin artirilmast gerektigini
diisiinmektedirler. Tiim bu beklentilere ek olarak kentin yonetim ve idaresinde, halkla
iliskilerde kurumlar arasi is birligi ve iletisimin giiclendirilmesi gerekliligi beklentisini

tasidiklar1 goriilmistiir.
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4.2 NiCEL BULGULAR

Bu boliimde 2045 projeksiyonunda elde edilen veriler, niifus, demografik gostergeler ve

egitim bagliklar1 altinda verilecektir.

4.2.1 2045 Yalova Niifus Projeksiyonu

2018 yilinda 262.234 olan Yalova niifusunun, 2025 yilinda 305.628’e, 2035’te 345.660’a
ve 2045 yilinda 409.762’ye ulasacagi tahmin edilmektedir (Tablo 3). Burada tiim
dokiimleri verilmemekle birlikte 2018-2045 yillar1 arasi niifus degisimi hem se¢ilmis yas
gruplart icin hem de her bir yas i¢in yil yil hesaplanmistir. Yas i¢in iist sinir 90 olarak
belirlenmis, yasi doksan ve doksandan biiyiikk olan bireyler tek bir yas grubu olarak
degerlendirilmistir. Degisimin izlenebilmesi agisindan beser yillik araliklarla, yas gruplari

ve cinsiyete gore niifus degisimi verilmistir (Tablo 5 ve 6).

Tablo 3. Yalova ili 2045 Niifus Projeksiyonu

m 131.403 152498  166.382  179.194  191.012  201.889
130.831 153.130 168235 182432 195668  207.873
262.234 305.628  334.617 361.626 386.680  409.762

Niifus projeksiyonlarinda hesaplanan toplam niifus kadar, bu niifusun ortaya c¢ikaracagi
niifus yogunlugu ve 6n goriilen niifusun farkli yas gruplarina gore dagiliminin belirlenmesi
de Snemlidir. 847 km?lik yiiz Ol¢limiiyle, iilkemizin en kiigiik alana sahip ili olan
Yalova’nin, niifus artisina bagli olarak niifus yogunlugunun da artarak 2045 yilinda
kilometrekare basina 484 kisiye ulasacagi (Tablo 4) hesaplanmaktadir.

Tablo 4. Yalova'nin 2018-2045 Yillar1 Arasi Hesaplanan Niifus Yogunluklari

NUFUS YOGUNLUGU 2018 “ 2030 2035 “ 2045
310 361 395 427 457 484

Niifusun yas gruplarina gore dagiliminin bilinmesi; egitim c¢agindaki birey sayisi, is

giiciine katilabilecek birey sayisinin, bagimli birey sayisi gibi bircok 6nemli ¢ikarimi
yapabilmemiz icin gereklidir. 2045 yili projeksiyonunda, hem kadin hem de erkek i¢in
beserli yas gruplarina gore (Tablo 5 ve Tablo 6) ve birer yillik niifus tahminleri
hesaplanmustir. 2018 yili kadin niifusu ile 2045 yili kadin niifusu tahmini

karsilastirlldiginda, tiim yas gruplarinda artis beklenmektedir. Ancak beklenen bu artis,
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geng niifusta daha azken, iist yas gruplarinda daha fazladir. Bu durum Yalova niifusunun

yas ortalamasinin yiikselmesine yol agacaktir.

Tablo 5. Yalova ili Kadin Niifusunun Yas Grubuna Gére Dagihm (2018-2045)

Yas Gruplari LA
2018 2025 2030 2035 2040 2045
0-4 8.565 8.552 8.989 9.403 9.907 10.398
5-9 8.597 9.419 9.432 9.866 10.280 10.786
10 - 14 8.368 9.862 10.320 10.335 10.768 11.180
15-19 8.738 9.454 10.500 10.956 10.973 11.404
20 -24 9.446 9.221 10.003 11.048 11.502 11.523
25-29 8.885 10.522 10.184 10.965 12.009 12.461
30 - 34 9.290 10.481 11.476 11.137 11.919 12.959
35-39 10.137 10.165 11.288 12.283 11.941 12.725
40 - 44 9.503 11.186 11.128 12.247 13.240 12.897
45 - 49 9.071 11.181 12.104 12.044 13.160 14.147
50 - 54 8.540 10.342 11.957 12.875 12.812 13.919
55-59 8.125 9.916 11.160 12.751 13.656 13.594
60 - 64 7.277 9.293 10.536 11.751 13.306 14.188
65 - 69 5.625 8.156 9.447 10.641 11.807 13.301
70 - 74 4.166 6.179 7.848 9.046 10.156 11.240
75-79 2.975 4236 5.574 7.024 8.067 9.032
80 - 84 1.878 2.664 3.401 4.435 5.544 6.346
85 -89 1.172 1.395 1.763 2.228 2.884 3.574
90+ 473 906 1.125 1.397 1.737 2.199
TOPLAM 130.831 153.130 168.235 182.432 195.668 207.873

Erkek niifusunda da kadin niifusuna benzer sekilde tiim yas gruplarinda artig
beklenmektedir. Artisin genc niifusta daha az, iist yas gruplarinda daha fazla olacagi

tahmin edilmektedir.
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Tablo 6. Yalova ili Erkek Niifusunun Yas Grubuna Gére Dagilim (2018-2045)

S ERKEK
as Lruplarl 2018 2025 2030 2035 2040 2045
0-4 8.987 8.548 8.984 9.397 9.901 10.393
5-9 8.993 9.867 9.588 10.025 10437 10.941
10-14 8.953 10689 11135 10855  11.293 11.705
15-19 9.862 10097 11346 11793 11512 11.948
20 - 24 10.475 9.928 10500 11742 12.188 11.907
25-29 9.429 11558 10798 11368  12.605 13.052
30-34 9.555 11170 12535 11778  12.345 13578
35-39 9.825 10833 12169 13529 12777 13.338
40 - 44 9.314 10910 11581 12909  14.259 13513
45- 49 9.032 10448 11535 12200 13516 14.852
50 - 54 8.137 10061 11.048 12116  12.769 14.064
55-59 7.892 9346 10649 11.605  12.641 13.273
60 - 64 7.009 8.734 9.764 10997  11.907 12.890
65 - 69 5.395 7.599 8.611 9.559 10.683 11519
70 - 74 3.699 5.607 6.947 7.824 8.656 9.630
75-79 2.529 3.564 4695 5.763 6.455 7125
80 - 84 1397 2.071 2.632 3.411 4147 4620
85 - 89 730 986 1.238 1.550 1.974 2371
90+ 190 482 627 773 947 1.170
TOPLAM 131403 152498 166382  179.194 191.012 _ 201.889

Yalova’nin 2045 niifus projeksiyonunda kadin ve erkek niifusundaki artis diisiiniildiigiinde,
2018 yilinda 1,0044 olan erkek niifusun kadin niifusa oraninin, 2045 yilinda 0,9712’ye
diisecegi On gorillmektedir (Sekil 21).
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Sekil 22. Yalova ilinin 2018-2045 Yillar1 Arasi Niifus Degisimi Tahmini
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[lin niifusunda her yil artis beklenmesine ragmen biiyiime hizinin zamanla azaldig
goriilmektedir. Yalova’nin 2018’de %2,48 olan biiylime hizinin; 2025°te %1,96’ya,
2030’da %1,67ye, 2035°te %1,44°e, 2040°ta %1,24’e ve 2045°te de %1,08’e gerileyecegi
tahmin edilmektedir (Sekil 22).
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Sekil 23. Yalova flinin 2018-2045 Yillar1 Arasinda Niifus Biiyiime Hiz Tahmini

4.2.2 2045 Projeksiyonu Demografik Gostergeler

Bu bolimde 2045 projeksiyonu kapsaminda Yalova ilinin baslica demografik
gostergelerindeki degisim tahminleri ele alinacaktir. Her yil i¢in belirlenen demografik
gostergelerdeki degisimler ayr1 ayr1 hesaplanmis olsa da, tabloda beser yillik periyotlarla
degisimler verilmistir. 2045 yilina kadar baz1 demografik gostergelerde dnemli degisimler
beklenmezken, bazi gostergelerde belirgin degisimler 6n goriillmektedir. 2018 yilinda binde
9,40 olan bebek 6liim hizinin, 2025 yilinda binde 9,22’ye gerileyecegi ve bundan sonra
2045 yilina kadar degismeyecegi tahmin edilmektedir (Tablo 7).

Tablo 7. Yillara Gére Bebek Oliim Orami Tahmini (2018-2045)

DONEMLER

Demografik

Gostergeler Cinsiyet 2018 2025 2030 2035 2040 2045
Bebek Oliim Hizi Kadin 884 861 861 8,61 8,61 8,61
(binde) Erkek 997 983 9,83 9,83 9,83 9,83
Toplam 9,40 922 9722 9,22 9,22 9,22
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Benzer sekilde, 2018 yilinda 78,67 yil olan hayatta kalma timidinin, 2025 yilinda biraz
yiikselerek 78,83 yila ulagmasi ve 2045 yilina kadar degismeyecegi on goriilmektedir
(Tablo 8).

Tablo 8. Yillara Gére Dogustan Hayatta Kalma Umidi Tahmini (2018-2045)
DONEMLER

Demografik Cinsiyet

Gostergeler 2018 2025 2030 2035 2040 2045
Dogustan Kadin 81,46 8161 8161 81,61 81,61 81,61
H‘}J-y ;tlt; 1((3.1111)na Erkek 75,88 76,06 76,06 76,06 76,06 76,06
y Toplam 78,67 78,83 78,83 78,83 78,83 78,83

Niifus degisimleri agisindan belirleyici bir gosterge olan, toplam dogurganlik oraninin
(kadin basina ortalama dogum sayisi) 2025’te 1,64’e¢ gerileyecegi ve bu sayida sabit
kalacagi on goriilmektedir (Tablo 9).

Tablo 9. Yillara Gore Toplam Dogurganhk Orani Tahmini (2018-2045)

Demografik Gostergeler DONEMLER

(kadin basina dogum)

2018 2025 2030 2035 2040 2045
Toplam dogurganlik orani 1,73 1,64 1,64 1,64 1,64 1,64

Niifus degisimlerini dogrudan etkileyen gostergeler olan kaba dogum orani, kaba 6liim
orani ve net gd¢ hizinda belirgin degisimler 6ngdriilmektedir. Yalova ilinin 2018 yilinda
binde 12,23 olan dogum oraninin azalarak 2045 yilinda binde 9,97’ye gerilemesi, 2018
yilinda 6,64 olan 6liim oranin ise artarak 2045 yilinda binde 11,48’¢ ulasacagi tahmin
edilmektedir. Bu siiregte niifusu etkileyen bir bagska etmen olan go¢ hizinin da binde

19,2’den, binde 12,29’a gerileyecegi 6n goriilmektedir (Tablo 10).

Tablo 10. Yillara gore kaba dogum, kaba 6liim ve net go¢ hizi (2018-2045)

DONEMLER
Demografik Gostergeler 2018 2025 2030 2035 2040 2045
Kaba dogum Orani (binde) 12,23 10,97 10,49 10,21 10,10 9,97
Kaba 6liim Orani (binde) 6,64 7,86 8,80 9,75 10,67 11,48
Net go¢ hizi (binde) 19,2 1647 1505 13,92 13,02 12,29




MARKA

DOGU MARMARA
KALKINMA AJANSI

Kaba dogum hizinin her gecen yil azalmasi ve kaba 6liim hizinin da her yil artmasmin bir
sonucu olarak, 2037-2038 wyillarinda, Olim ve dogum hizlarinin esit olmasi
beklenmektedir. 2045’e¢ kadar her yil tahmin edilen niifus artisinin bu yillardan sonra
nedeni, hizi azalsa da, diizenli olarak gerceklesen net go¢ hizidir. Niifusu dogrudan

etkileyen bu tli¢ degisken, Sekil 23°te bir arada verilmistir.
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Sekil 24. Kaba Dogum, Oliim Hiz1 ve Gé¢ Hiz1 Tahmini

Niifus projeksiyonlarinda g6z oniinde bulundurulmasi gereken bir bagka 6nemli gosterge
de yas-cinsiyet piramitleridir. Erkek ve kadin niifusunun, yas gruplarina gore dagilimin
gosteren bu piramitler, bir yorenin niifus yapisini incelemenin en kolay yoludur. Yas-
cinsiyet grafiklerinden ydrenin demografisine dair bir¢ok 6nemli ipucu elde edilebilir.
2018-2045 arasindaki her yil i¢in ayr1 ayr1 yag-cinsiyet grafikleri ¢izilmis olsa da, burada
degisimi gostermesi agisindan 2018, 2030 ve 2045 yillarinin yas-cinsiyet grafikleri i¢ ige
verilmistir (Sekil 24).
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Sekil 25. 2018-2030-2045 Yillarina Ait Yas Grubu-Cinsiyet Grafikleri
Grafikte ilk goze ¢arpan 2045 yilinda yash niifusun oranmin goriinlir bigcimde artmis

olmasidir. Ozellikle 60 yas civar1 bireylerin oranindaki artis daha belirgindir. Bu durum

diisiik dogum oraninin beklendik bir sonucu olarak degerlendirilmektedir.

Tablo 11. Yas Gruplarinin Toplam Niifus icindeki Oranlar (%)

Yas Aralig1 (%) 2018 2025 2030 2035 2040 2045
0-4 6,69 5,60 5,37 5,20 5,12 5,07
5-9 6,71 6,31 5,68 5,50 5,36 5,30
10-14 6,61 6,72 6,41 5,86 5,71 5,58
15-19 7,09 6,40 6,53 6,29 5,81 5,70
20-24 7,60 6,27 6,13 6,30 6,13 5,72
25-29 6,98 7,22 6,27 6,18 6,37 6,23
30-34 7,19 7,08 7,18 6,34 6,27 6,48
35-39 7,61 6,87 7,01 7,14 6,39 6,36
40 - 44 7,18 7,23 6,79 6,96 7,11 6,45
45-49 6,90 7,08 7,06 6,70 6,90 7,08
50 - 54 6,36 6,68 6,88 6,91 6,62 6,83
55-59 6,11 6,30 6,52 6,74 6,80 6,56
60 - 64 5,45 5,90 6,07 6,29 6,52 6,61
65 - 69 4,20 5,15 5,40 5,59 5,82 6,06
70 - 74 3,00 3,86 4,42 4,67 4,87 5,09
75-79 2,10 2,55 3,07 3,54 3,76 3,94
80 - 84 1,25 1,55 1,80 2,17 2,51 2,68
85 - 89 0,73 0,78 0,90 1,04 1,26 1,45

90+ 0,25 0,45 0,52 0,60 0,69 0,82
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Tablo 11°de goriildiigii gibi rakamsal olarak bakildiginda, 40 yasina kadar olan tiim yas
gruplarinin toplam niifusa oraninin geriledigi, iist yas gruplarinin toplam niifusa oraninin
ise arttigi goriilmektedir Bu durumda Yalova niifusunun yas ortalamasinin yiikselecegi

tahmin edilmektedir

Toplumdaki 15 yasindan kii¢iik, 64 yasindan biiylik olan bireyler bagimli bireyler olarak
kabul edilir. 2018 yilinda %31,54 olan bagimli bireylerin toplam niifusa oraninin 2045
yilinda % 35,99’a yiikselecegi tahmin edilmektedir. Diger bir ifade ile 2018 yilina kiyasla
bagimli 65 yas ve ustii niifus i¢in 2045 yilinda % 8,51°lik bir artig tahmin edilmektedir. 15
yas alt1 niifusta ise bu durum %4,06’1ik bir diistis beklenmektedir (Tablo 12).

Tablo 12. 2018-2045 Yalova ili Bagimliik Oranlari

DONEMLER
Bagiml Niifusun Toplam Niifusa E——
Orani (%) 2018 2025 2030 2035 2040 2045

31,54 32,97 33,57 34,17 35,10 35,99

4.2.3 2045 Projeksiyonunda Niifus ve Egitim

Egitilmis bireyler modern toplumlarin en 6nemli sermayesidir. Hem bireylerin hem de
icinde yasadiklar1 toplumun ekonomik basarisi, egitime yaptiklar1 yatirimlarla dogrudan
iligkilidir (Becker, 2002). Egitimin toplumlarin gelecegini sekillendirmedeki bu belirgin
rolii nedeniyle, Yalova’nin 2045 yilindaki niifus yapisinda, egitim cagindaki birey
sayisinin belirlenmesi 6nemlidir. Boylelikle farkli yas gruplarinin egitim ihtiyaglarinin
kaliteli bicimde karsilanabilmesi ic¢in gerekli olan insan kaynagi ve ekonomik yatirimlari
onceden kestirmek miimkiin olabilecektir. Niifusun yas yapisina bakilarak (geng¢ niifusun
[5-14 yas] aktif niifusa [15-64 yas] orani) egitim harcamalarinin yiikii géreceli olarak
kestirilebilir (Kavak,2011). Geng¢ niifusunun aktif niifusa oraninin kii¢iik oldugu yorelerde
ek kaynak olusturma gereksinimi, bu oranin yiiksek oldugu yorelere gore goreceli olarak
daha fazladir. Niifusa bagli olarak ihtiya¢ duyulan egitim gereksinimlerini belirleyen diger

baslica gostergelerde okullasma orani ve sinif subelerindeki 6grenci sayilaridir.
4.2.4. Okul Cagi Niifusundaki Gelisme ve Egilimler

Yalova ilinin 2045 niifus projeksiyonu kapsaminda, 2018 yilinda 72.224 olan okul ¢agi

niifusunun (3-22 yas) %25’lik bir artig gostererek 2045 yilinda 90.373’e ulasacagi tahmin

edilmektedir (Tablo 13).




d

=L
4

MARKA

DOGU MARMARA
KALKINMA AJANSI

Tablo 13. Yasa Gore Yalova Uzun Vadeli Okul Cagi Niifusundaki Egilimler (2018-2045)

Egitim i YIL
. Gostergeler
Kademesi 2018 2025 2030 2035 2040 2045
Cag Niifusu 10552 | 10466 | 11056 | 11530 12090 12714
3-5Yas Niifus Oram (%) 4,02 3,42 3,30 3,19 3,13 3,10
Cinsiyet Orani (E/K) 1,04 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
Cag Niifusu 27852 | 32161 | 32232 | 32844 34168 35629
6-13 Yas Niifus Oram (%) 10,62 10,52 9,63 9,08 8,84 8,70
Cinsiyet Orani (E/K) 1,06 1,07 1,05 1,03 1,03 1,03
Cag Niifusu 14480 | 16207 | 17818 | 17851 18142 18794
14-17 yas Niifus Oram (%) 5,52 5,30 5,32 4,94 4,69 4,59
Cinsiyet Orani (E/K) 1,12 1,08 1,09 1,07 1,06 1,06
Cag Niifusu 19675 | 18693 | 20971 | 22927 22762 23236
18-22 yas Niifus Orani (%) 7,50 6,12 6,27 6,34 5,89 5,67
Cinsiyet Orani (E/K) 1,12 1,06 1,06 1,07 1,05 1,04
Cag Niifusu 72559 | 77527 | 82077 | 85152 87162 90373
3-22 yas Niifus Oranm (%) 27,67 25,37 24,53 23,55 22,54 22,05
Cinsiyet Orani (E/K) 1,08 1,06 1,05 1,05 1,04 1,03

2018 yilindan 2045 yilina okul 6ncesi egitim kademesindeki (3-5 yas) niifustaki artis1 %20,
ilkokul kademesinde (6-9 yas) %24, ortaokul kademesinde (10-13 yas) %32, ortadgretim
kademesinde %30 ve yiiksekogretim kademesinde %20 olarak gerceklesecegi On
goriilmektedir. Okul ¢ag1 niifusun toplam niifus igerisindeki payininsa, %28’den %22’ye
gerileyecegi tahmin edilmektedir. Okul cagindaki erkek niifusun kadin niifusa oraninin

1,08’den 1,03’¢ gerileyecegi tahmin edilmektedir.
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Sekil 26. Yalova Niifusundaki Degisim Tahminleri (2018-2045)
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Yas gruplarina gore niifus artislart degerlendirildiginde, tiim yas gruplarinda artis tahmin

edilmektedir (Sekil 25).

Her yas grubu i¢in niifusun artmasi beklense de, genel olarak okul ¢ag1 yas gruplarindaki
artis beklentisi toplam niifus artis1 beklentisinden az oldugu i¢in, okul ¢agi niifusun, toplam

niifusa oraninin azalmasi beklenmektedir (Sekil26).

30
20 3-5Yas
e 5-13 Yas
15
e 14-17 yas
10 — e —18-22 yas
—_— e 3-77 yas
5 e —
O T T T T T 1
2018 2025 2030 2035 2040 2045

Sekil 27. Yalova Okul Cag Niifusunun Toplam Niifusa Oran1 (%)

Geng niifusun (5-14 yas), aktif niifusa (15-64 yas) orani, niifus artisinin yol agtigi yeni
egitim harcamalarinin finansmaninin toplum tarafindan ne dlciide karsilanma potansiyeli
oldugunu gostermesi agisindan dnemlidir. Bu oran 2018 yilinda %19,44 iken, 2045 yilinda
%17,01°e gerileyecegi tahmin edilmektedir (Tablo 14) Bu gerileme egitim harcamalarinin

getirdigi yiikiin karsilanmast agisindan olumlu bir gelisme olarak goriilmektedir.

Tablo 14. Geng Niifusun Aktif Niifusa Oram (2018-2045)

DONEMLER

Geng Niifusun, Aktif Niifusa Oram

2018 2025 2030 2035 2040 2045
0,1944 0,1945 0,1821 0,1725 0,1705 0,1701
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4.2.5 Egitime Katihmdaki Gelisme ve Egilimler
Yalova ilinin 2018 yil1 itibariyle okullasma oran1 3-5 yas (okul oncesi) ve 14-17 yas (orta
ogretim) kademelerinde Tiirkiye ortalamasinin iistiinde olmasina ragmen (MEB, 2018), 6-9

yas ve 10-13 yas (temel egitim) kademelerinde yaklasik olarak Tirkiye ortalamasindadir
(Tablo 15).

Tablo 15. Yalova ili Okullasma Oram (%)

DONEMLER

Okullasma Oram (%) 3-5Yas 6-9 Yas 10-13 Yas 14-17 Yas
(okul (ilkokul) (ortaokul) (orta

dncesi) dgretim)
Tiirkiye 44,02 98,35 98,62 88,22
Yalova 51,67 98,11 98,36 91,74
Yalova 2023 hedefi 71,00 100 100 99,99

Yalova Milli Egitim Miidiirliigii 2019-2023 Stratejik Planinda (Yalova M.E.M, 2019)
okullasma oraninin 2023 yilinda okul 6ncesi egitimde %71’e, ilkokul ve ortaokulda
%100’e ve ortadgretimde %99,99’a ¢ikarilmasini hedef olarak belirtmistir. Heniiz elimizde
2045 yilina yonelik bir strateji belgesi olmadig igin, 2023 yil1 i¢in hedeflenen okullagma
oranina, 2045 yili icin tahmin edilen niifusa gére ulasilabilmesi i¢in ne kadar daha okul
yapilmasi gerektigini kabaca hesaplayabiliriz. Egitim kademesinin kapsadigi yas
gruplarinin 2045 yili icin tahmin edilen toplam niifusunu, okullasma orani hedefi ile
carparak, ne kadar 6grenciye sinif ihtiyact oldugunu bulabiliriz. Hesaplanan sayilarin, 2018
yili i¢in egitim ayni egitim kademesindeki niifusa orani, okullasma orami hedeflerine
ulasilabilmesi i¢in, var olan simif miktarina ne kadar daha okul eklenmesi gerektigini
ortaya koyacaktir. Bu hesaplamada siniflardaki ortalama &grenci sayisinin sabit oldugu

varsayllmistir (Tablo 16).
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Tablo 16. 2045 Y1l i¢in Hesaplanan Okul ihtiyaci

2018 2045
o Tahmin Ongoériilen
Egit )
ot | Okullasma | 2018 | Ogrenci %’f{i‘igerlf: 2045 | Edilen Arus

Orani (%) | Nifusu Sayisi H Niifusu Ogrenci Orani (%)

Orani (%)
Sayisi

Okul
dncesi 51,67 10552 5452 71 12714 9027 66
(3-5yas)
Ilkokul
dncesi 98,11 14061 13795 100 17448 17448 26
(6-9 yas)
Ortaokul
(10-13 98,36 13791 13565 100 18181 18181 34
yas)
Orta
"[*‘igeti‘;‘ 91,74 | 14480 | 13284 99,99 18794 | 18792 41
yas)

2045 yilina kadar stratejik planda belirtilen hedeflere ulasilabilmesi i¢in okul Oncesi
egitimde var olan simif sayisinin %66 ‘s1 kadar, ilkokulda var olan sinif sayisinin %26’s1
kadar, ortaokulda var olan sinif sayisinin %34’ kadar ve orta 6gretimde var olan sinif
sayisinin %41°1 kadar ek sinif yapilmalidir. Elbette yeni yapilacak sinif sayisina uygun

olarak, gerekli olan arag-gere¢ ve 6gretmen ihtiyaci da karsilanmalidir.

Hem Milli Egitim Bakanligi’nin hem de Yalova Il Milli Egitim Miidiirliigii’niin 2019-2023
Stratejik planlarinda gelistirilmesi hedeflenen diger iki gosterge de temel egitimde (ilkokul
+ ortaokul) 30’dan fazla mevcudu olan sube sayisinin azaltilmasi (Tablo 17) ve orta
ogretimde ikili egitim kapsaminda okullara devam eden 6grenci oraninin azaltilmasidir.
Yukarida belirtilen okullagma oranlart hedefi ile birlikte, bu iki hedefin de
gerceklesebilmesi i¢in, yapilmasi gereken ek smif sayisinin daha da fazla olmasi

gerekmektedir.

Tablo 17. Tiirkiye ve Yalova, Farkh Egitim Kademeleri i¢in 30'dan Fazla Mevcudu Olan Sube Orani
DONEMLER

30’dan fazla mevcudu olan 3-5 Yas 6-9 Yas 10-13 Yas 14-17 Yas
sube orani (%) (okul (ilkokul) (ortaokul) (orta
oncesi) ogretim)
Tiirkiye 22,45 30,28
Yalova 13,04 4,87

Yalova 2023 hedefi 8 3
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Yalova ilinde 30 kisiden kalabalik smiflarin oran1 Tiirkiye ortalamasinin oldukga
altindadir. 2023 stratejik plan1 hedefleri kapsaminda, bu kalabalik siniflarin oranin1 daha da
azaltilmasi hedeflenmistir. Okul yetersizliginin bir sonucu olan bir zorunluluk olarak
ortaya ¢ikan ikili egitim, MEB’in stratejik planinda tamamen sonlandirilmak istenen bir
oncelik olarak one ¢ikmaktadir. Yalova’da 2018 yilinda ikili egitim kapsaminda egitime
devam eden Ogrenci orani %3,91’tken bu oranin, 2023’te %2’ye disiiriilmesi

amaglanmistir (MEB, 2019).

4.2.6. 2045 Projeksiyonunda Ekonomik Sektorler

2045 yili Yalova ili ekonomik goriiniimiine iliskin olarak niifus projeksiyonundaki artisa
paralel olarak (409.762 kisi) ekonomik sektdrlerdeki hareketliligin bir¢ok parametreye
bagli olarak riskleri biinyesinde barindirmakla birlikte artmasi beklenmektedir. Bu artis
beklentisinin alt dinamiklerine bakildiginda kentin jeopolitik ve cografi konumu,
ulasilabilir lokasyonu, Tiirkiye’nin sanayisinin ana gévdesini olusturan Istanbul, Bursa ve
Kocaeli gibi sanayi kentlerine yakin olmasi bu argiimani kuvvetlendirmektedir. Diger
taraftan, kentin 2004-2019 yillarina iliskin (Bkz: Sekil 17) {iretim hacmindeki artiglar
dikkate alindiginda bireylerin Gayri Safi Yurti¢i Hasila (GSYH)’dan aldiklar1 paymn artis
egiliminde oldugu, ihracat ve ithalat rakamlarindaki 6zellikle 2016 yilindan itibaren arti
egilimi (Sekil 18) ve bu trendin kentin son yillarda 6ne ¢ikan ulasilabilir konumu sayesinde
girisimcilerin  dikkatini ¢ekmeye devam etmesi beklenmektedir. Nitekim girisim
sayilarindaki artig da bu trendin artis yoniinde devam etme olasiligini giiclendiren diger bir
unsurdur. Bu olumlu ekonomik gostergeleri besleyen sektorlere bakildiginda o6zellikle
sanayi sektoriiniin lokomotif sektor olarak one ¢iktigi ve 6zellikle gemi insaatini, tekstil,
kimya ve kagit sektorlerindeki olumlu ekonomik gostergelerin kentin ihracatina biiyiik
katki sagladigi, bu ivmenin gelecek 25 yilda da devam etmesi olasi oldugu sOylenebilir.
Yalova ekonomisinin sanayi sektorleri arasinda orta ve biiyiik 6l¢ekli gemi sanayisi kentin
ekonomik biliylimesinde 6nemi, isttihdama ve GSMH’laya katkis1 ve basta hizmet sektorii
olmak tizere diger sektorlere katacagi ekonomik canlilik artarak devam edecektir ve
Yalova’nin hizli niifus artiginda etkili olan kente gelen go¢ hareketliliginin de temel sebebi
olmast beklenmektedir. Gemi sektoriinii ulasim araglar1 imalati sektorii [gerek iiretilen
bilango, gerekse bu sektorde faaliyet gosteren isletme sayisi ve bu sektdrdeki kayith

istihdam agisindan], suni elyaf imalati sektorii, tekstil, kimya ve kagit sektorleri, gida

tirtinleri igecek ve tiitiin imalati izlemeye devam etmesi beklenmektedir. Ancak, niifus ve
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go¢ dinamikleri agisindan 6zellikle sanayi sektdriindeki ara eleman ihtiyacinin Sanayi 4.0
degisimine uyum saglayacak doniisiim agisindan zayif yonler olarak durmaktadir. Her ne
kadar yiiksekdgrenim oranlarinda artis devam edecek olsa da kentin diger illere verdigi
goclin nitelikli insan kaynagi oldugu disiiniildiigiinde o6zellikle geng nitelikli insan
kaynaginin bolgede tutulabilmesine yonelik politikalara gereksinim bulunmaktadir. Yerel
nitelikli aranilan isgiiclinlin kentte kalabilmesinin dis go¢ hareketliligini de diistirebilme
potansiyeli tagimaktadir. Genglerin kentte kalmasina ve aktif isgilicline katilimini

destekleyecek sosyal donati ve istthdam ortaminin iyilestirilmesi bu noktada iyi olabilir.

Tarim sektorii agisindan kentin iklim ve bitki Ortiisiiniin ¢igekeilik, seracilik ve siis bitkileri
iretimi agisindan Onemini artirabilecek ekonomik katma deger bakimindan yiiksek bir
paya sahip diger bir sektordiir. 2045 yili niifus artis1 hareketleri dikkate alindiginda,
ozellikle de kent niifusun yaglanma oranmin artmasina, gen¢ niifusun tarim dis1 sektorlere
egiliminin daha ¢ok olmasina ve civar kentlere go¢ etmesine bagli olarak tarimsal
faaliyetlerde isgiicliniin katma degeri yiiksek iirlin ¢esitliligine yonlendirilerek bu sektoriin
ekonomik canliliginin artirilmasi gerekmektedir. Ayrica, iklim degisiklikleri yakindan
takip edilerek buna yonelik egitici, 6gretici, rehberlik edici ve destekleyici projelere

ihtiyacin artmasi olast goriinmektedir.

Turizm agisindan oldukg¢a 6nemli dogal kaynaklara sahip olan kentin bu sektorde gelecek
25 yilda hizmet sektorii ile birlikte potansiyel bir gelisim gdstermesi beklenmektedir. Bunu
destekleyen kanitlar ise ekoturizmin son yillarda artan 6nemi gosterilebilir. Diger taraftan,
kaplicalari, deniz, kum ve gilines imkanlarinin bulunmasi, mavi bayrakli plajlari,
ulasimdaki merkezi konumu, essiz dogal ve cografi 6zelligi olan alanlar1 bolgeye olan
ragbeti artirmaya devam ettirecektir. Giderek yaslanan niifusun turizm tercihleri arasinda
onemli bir yere sahip olan kaplica turizmi ve fizik tedavi ve iyilestirme merkezleri ile yasl
ve engelli turizmi gibi saglik destek tedavisi amacl turizm isletmeciligi potansiyel gelisme
gosterebilecek baslica alanlardandir. Bu baglamda kentin mevcut turizm yatak ve
konaklama tesislerinin hem kalitesinin artirilmasina hem de niceliksel yeterliliginin

saglanmasina yonelik politikalarla desteklenmesi 6nemsenmelidir.

Ekonomik olarak gelisme trendini yakalayan ve bunun ig¢in gerekli cografi ve stratejik
avantajlar1 bulunan Yalova’nin artan niifusuna paralel olarak siirdiiriilebilir bir yakin, orta

ve uzun vade gelisim stratejileri yaparak, planli bir egitim ve istihdam baginin kurarak

kentin bolgedeki giiciinii ve etikligini devam ettirebilir. Bu noktada, egitilmis insan
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giiclinilin ve girisimci geng yeteneklerin desteklenmesi, sosyal yasam alanlarinin artirilmast
ve kentin cazibe merkezi haline doniistiirecek yasanabilir kentsel donilistimiin saglanmasi

Oonemlidir.
4.2.7. 2045 Projeksiyonunda Sosyal Yapi

2045 yilina gelindiginde, sehrin sosyal yapisinin nasil degisecegini belirleyen en 6nemli
parametre niifusun yas dagilimidir. 2045 yilinda 65 yas ve Ustii niifusun toplam niifusa
oranin %20’yi asacagi 6n goriilmektedir. Bu durum beraberinde yasli bakim hizmetlerine
olan ihtiyaci artiracaktir. Sehirlesmeyle beraber aile yapilarinin g¢ekirdek aileye dénme
egilimi de, yasli bakim hizmetlerine olan ihtiyact artiran bir diger nedendir. 65 yas ve tistii
bireylerin topluma ve ekonomiye adaptasyonlarinin saglanmasi, 2045 Yalova’si
sekillendiren en 6nemli etkenlerden biri olacaktir. Eger bu yas grubuna uygun is alanlari
cogaltilabilirse ya da var olan isler onlara uygun hala getirilebilirse, bireyler daha uzun
stire ekonomiye katki saglamaya devam edecek, bu da sehrin refah diizeyini artiracaktir.
Sehrin planlanmasinda da iist yas grubu bireyler diisiiniilerek, onlarin birlikte zaman
gecirebilecekleri, ruh ve beden sagliklarini korumaya yonelik alanlara daha fazla yer

verilmelidir.

Gelecekte Yalova’nin toplumsal yapisini etkileyecek bir diger degisken de kadinlarin is
hayatina katilimlarinin her gegen giin artmasidir. Bu durum, kadinlarin egitim diizeylerinin
yiikselmesi ile karsilikli neden sonug iliskisi igerisindedir. 2009 yillar1 ile 2019 yillar
arasinda yliksekogrenim goren erkek ve kadinlarin sayilarinin hizli bir artis gosterdigi
goriilmektedir (Sekil 27). Bu artisa paralel olarak, Yalova’da 2045 wyilina kadar,
yiiksekogrenimli birey sayisinin daha da artacagi on goriilmektedir. Bu durum, egitimli
bireylerin istthdam oranimin goreceli olarak daha yiiksek oldugu yazilim, arastirma

gelistirme faaliyetleri, saglik gibi alanlarin gelismesinin oniinii agacaktir.
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Sekil 28. Yalova yiiksekdgrenim sahibi kisileri cinsiyete gore dagilimi2009-2019

Not: TUIK veri tabanina gore yiiksekokul, fakiilte, yiiksek lisans ve doktora egitimini
tamamlamis bireyler, yliksekdgrenim sahibi kabul edilmistir. 25 yas ve istii bireyler i¢in
sayilar hesaplanmistir.

2045 yilina gidilirken, kadinlarin is hayatina katiliminin artmasi, okul oncesi donemdeki
cocuklarin bakimma yonelik c¢alismalarmm 6nemini artiracaktir. Ozellikle ailelerin
kiigiilmesiyle, okul dis1 vakitlerde ¢ocuklarin bakimi sorunu daha da belirginlesecektir.
Cocuklarin okul dis1 vakitlerde psikolojik, sosyal ve fiziksel gelisimlerini destekleyecek,
givenilir kurumlarin varlhigi, kadinin i3 hayatina dolayisiyla {retime katilimini
kolaylastiracak dnemli bir etkendir. Devletin bu konuda yapacagi yatirimlarla 6zel sektore,
onclii ve yol gosterici olmasi, 2045 Yalova’sinda sosyal yapinin nasil olusacagini

sekillendirecektir.

Yalova’nin ge¢cmis 20 yildaki bosanma hizina bakildiginda, yatay bir seyir izledigi
gorilmiistir (Sekil 28). Bu durumun, mevcut kosullarda Onemli bir degisiklik

yasanmayacagi var sayilirsa, gelecekte te benzer bicimde devam edecegi 6n goriilmektedir.
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Sekil 29. Yalova Bosanma Hiz1 (Binde) 2001-2020
Mevcut egilimler géz Oniine alindiginda, genel hatlariyla 2045 Yalova’sinin kiiclik

ailelerden olusan, kadinlarin is hayatina daha fazla yer aldigi, yash niifusun ve egitimli
bireylerin genel niifusa oraninin yiikseldigi bir toplumsal yapiya sahip olacagi 6n

goriilmektedir.
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4.3 SONUCLAR

Bu bolimde Yalova ili 2045 niifus projeksiyonuna iligkin sonuglar ve Onerilere yer

verilecektir.

4.3.1 Yalova 1li 2045 Niifus Projeksiyonuna Iliskin Sonuclar

e 2018 yilinda 262.234 olan Yalova niifusunun, 2025 yilinda 305.628’e, 2035°te
345.660’a ve 2045 yilinda 409.762’ye ulasacagi tahmin edilmektedir. Yalova iline
iliskin niifus projeksiyonlardaki farkliliklar arastirmacilar tarafindan yaygin olarak
kullanilan ve artisin dogrusal olacagi, her donemde niifusa esit sayida birey
eklenecegi ya da lstel olacagi varsayimina dayanan ekstrapolasyon yonteminin
kullanilmasindan kaynaklanmaktadir. Bu arastirmada Yalova gibi go¢ alan ve
kozmopolit bir niifus yapisina sahip bir ilin 2045 yili gibi uzun dénemli niifus
tahminleri i¢in daha dogru sonuglar veren Kusak-Bilesen Yontemi kullanilmustir.
Bununla birlikte bir fikir vermesi ve farkli projeksiyon yontemleri arasindaki farkin
ortaya konulabilmesi ag¢isindan ekstrapolasyon yontemle de Yalova ilinin 2045
niifusu tahmini yapilmistir. Dogrusal (lineer) form itibariyle Yalova’nin 2045

niifusu 438.612, iistel form itibariyleyse 614.765 olarak hesaplanmaistir.

e Yalova’nin niifus artisina bagli olarak 2018 yilinda 310 olan niifus yogunlugunun

artarak 2045 yilinda kilometrekare basina 484 kisiye ulasacagi hesaplanmaktadir.

e 2018 yili kadin niifusu ile 2045 yili kadin niifusu tahmini karsilastirildiginda, tim
yas gruplarinda artis beklenmektedir. Ancak beklenen bu artig, geng niifusta daha
azken, list yas gruplarinda daha fazladir. Bu durum Yalova niifusunun yas

ortalamasinin yiikselmesine yol agacaktir.

e FErkek niifusunda da kadin niifusuna benzer sekilde tiim yas gruplarinda artis
beklenmektedir. Artisin gen¢ niifusta daha az, list yas gruplarinda daha fazla
olacagi tahmin edilmektedir. Yalova’nin 2045 niifus projeksiyonunda kadin ve
erkek niifusundaki artis diistiniildiigiinde, 2018 yilinda 1,0044 olan erkek niifusun

kadin niifusa oraninin, 2045 yilinda azalarak 0,9712’ye diisecegi 6n goriilmektedir.

e Ilin niifusunda her yil artis beklenmesine ragmen biiyiime hizinin zamanla azaldig1

goriilmektedir. Yalova’nin 2018’de %2,48 olan biiyiime hizinin; 2025°te %1,96’ya,




MARKA

DOGU MARMARA
KALKINMA AJANSI

2030’da %1,67’ye, 2035’te %1,44’e, 2040’ta %1,24’e ve 2045’te de %1,08’e

gerileyecegi tahmin edilmektedir.

4.3.2 Yalova Ili 2045 Niifus Projeksiyonuna iliskin Demografik Egilimler

e 2018 yilinda binde 9,40 olan bebek Olim hizinin, 2025 yilinda binde 9,22’ye
gerileyecegi ve bundan sonra 2045 yilina kadar degismeyecegi tahmin

edilmektedir.

e Benzer sekilde, 2018 yilinda 78,67 yil olan hayatta kalma iimidinin, 2025 yilinda
biraz yiikselerek 78,83 yila ulasmasi ve 2045 yilina kadar degigsmeyecegi on

goriilmektedir.

e Toplam dogurganlik oraninin (kadin basina ortalama dogum sayisi) 2025°te 1,64’e

gerileyecegi ve bu sayida sabit kalacagi o6n goriilmektedir.

e Yalova ilinin 2018 yilinda binde 12,23 olan dogum oraninin azalarak 2045 yilinda
binde 9,97’ye gerilemesi, 2018 yilinda 6,64 olan 6liim oranin ise artarak 2045
yilinda binde 11,48’e ulagacagi tahmin edilmektedir. Bu siirecte niifusu etkileyen
bir bagka etmen olan gé¢ hizinin da binde 19,2’den, binde 12,29’a gerileyecegi 6n

goriilmektedir.

e Kaba dogum hizinin her gegen yil azalmasi ve kaba 6lim hizinin da her yil
artmasinin bir sonucu olarak, 2037-2038 yillarinda, 6liim ve dogum hizlarinin esit

olmasi beklenmektedir.

e 2045’e kadar her yil tahmin edilen niifus artisinin 2037-2038 yillarinda dogum ve
6lim hizlarinin esitlenmesi durumunda bile, niifus artis hiz1 diizenli olarak net go¢

net gé¢ hizindaki artisa paralel olarak artmaya devam etmesi beklenmektedir.

e Go¢ hizindaki son yillardaki dalgali seyir niifus projeksiyonlarindaki farkliliklarin

temel belirleyicilerinden birisi ve en 6nemlisi oldugu gorilmiistiir.

e 2045 yilinda yash niifusun oranmin goriiniir bigimde artmis olmasidir. Ozellikle 60
yas civart bireylerin oranindaki artis daha belirgindir. Bu durum diisiik dogum

oraninin beklendik bir sonucu olarak degerlendirilmektedir. Rakamsal olarak

bakildiginda, 40 yasina kadar olan tiim yas gruplarinin toplam niifusa oraninin

geriledigi, list yas gruplarinin toplam niifusa oraninin ise arttig1 gériilmektedir.
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e Rakamsal olarak bakildiginda, 40 yasina kadar olan tiim yas gruplarinin toplam
niifusa oraninin geriledigi, list yas gruplarin toplam niifusa oraninin ise arttigi
goriilmektedir. Bu durumda Yalova niifusunun yas ortalamasinin yiikselecegi

tahmin edilmektedir.

e 2018 yilinda %31.54 olan bagimli bireylerin toplam niifusa oraninin 2045 yilinda
% 35.99’a yiikselecegi tahmin edilmektedir. Diger bir ifade ile 2018 yilina kiyasla
bagimli 65 yas ve lstii niifus icin 2045 yilinda % 8,51°lik bir artig tahmini

beklenmektedir.

4.3.3 Yalova Il Algisina iliskin Sonuclar

e Yalova, ylizol¢limii olarak kii¢iik olmasina ragmen kentin dogal degerlerine, dogal
glizelliklerine ve termal kaynaklarina dayali turizm potansiyeli yiiksek bir ildir.
Ancak bu potansiyelini yeterince agiga ¢ikartamamaktadir.

e Yalova ili niifus karakteristigi agisindan ¢ok heterojen bir yapist vardir. Yalova
halk:1 Tiirkiye’nin bir prototipi goriiniimiindeki kentin bu heterojen niifus yapisini
Oziimseyebilmeyi basarmistir.

e Niifus hareketlerindeki bu heterojen yapmin olusmasinda Yalova’nin son on
yillarda asir1 go¢ almasi, niifus artis1 hizi, cografi konumu, ulasilabilirlik ve lojistik
merkezlere yakinligi, turizm zenginlikleri, 6zellikle yiikselen deger tersane tesisleri
gibi katma degeri yiiksek sanayi sektorlerinin gelismisligi, tarimsal potansiyeli ve
tiretkenligi etkili olmustur.

e Yalova’nin go¢ gercegi ve hizli niifus artis1 bir¢ok sorunu da beraberinde getirdigi
anlasilmaktadir. Bu sorunlarin basinda imar sorunu, imar ranti, gettolasma, egitim
ve saglik sorunlari sayilabilir.

e Yalova nitelikli insan kaynagini ¢evre biiylik illere verirken, ¢ok genis bir alandan
mavi yakali, kismen niteliksiz go¢ almaktadir. Kentte siirdiiriilebilir bir gelisme i¢in

nitelikli insan gogiine gereksinim duyulmaktadir.
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4.3.4 Yalova Niifus ve Egitime Iliskin Sonuclar

e Yalova’nin 2045 niifus projeksiyonunda yas ortalamasinin yiikselmesi
beklenmektedir. Bu durum okul ¢ag1 yas gruplarinin tiim kademelerinde 6grenci
sayilarinin niifusa oraninin azalmasina yol acacaktir (Tablo 13). Bu azalma en ¢ok
okul oncesi (3-5 yas) kademesinde gerceklesecektir. Toplam okul cagi niifusu
%28’den, %22’ye diisecektir.

e 2018’de 1,08 olan okul ¢agindaki erkek niifusun, kadin niifusa oraninin 2045’te
1,03’e diismesi beklenmektedir. Yani okul ¢agindaki bireylerde erkek ve kadin
say1s1 neredeyse birbirine esit hale gelecektir.

e Aktif niifusun, 15 yas altt bagimli niifusa oram1 2018’de %19,44 iken, 2045°te
%17,01’e gerileyecegi tahmin edilmektedir. Bu durum egitim giderlerinin
karsilanmasinin kolaylasacagi seklinde yorumlanabilir.

e Yalova il Milli Egitim Miidiirliigii tarafindan belirlenen okullasma oranlarina
ulasabilmek i¢in en fazla yatirim yapilmasi gereken yas grubu 3-5 yas grubu, yani

okul 6ncesi egitimdir. Onu sirayla orta 6gretim ve temel egitim takip etmektedir.

4.3.5 Yalova Ilinin Giiclii Yonlerine iliskin Sonuclar

e Yalova konumu, iklimi, dogal giizellikleri, glivenli ve huzurlu bir kent olusu,
insanlar arast olumlu iliskileri, organik baglar, kiiltiirel zenginlikleri saygi ve
tolerans kiiltiirii ile yasanabilir bir kenttir.

e Kolay ulasilabilirligi, jeopolitik konumu, butik bir il olusu, lojistik avantajlari,
geligsmis bliyliik sanayi merkezlerine yakinligi, sektorlerinde marka haline gelen
sanayi tesisleri geregi insanlar i¢in tercih edilen bir sehir olmasi, yatirimcilar ve
OSB’leri i¢in bir cazibe merkezidir.

e Yalova dinamik ve gérece egitimli bir niifusa sahip olmasi, yerel karar alma siireg
ve mekanizmalarindaki etkililigi, siyasi savunuculuk bakiminda giiclii bir
pozisyonu ve farkli kiiltiirlere toleransligi ile 6ne ¢ikmaktadir.

e Bolgede kisi basina diisen milli gelirin yiiksek olmasit ekonomik canlanmay:
desteklemektedir. Ayrica, bereketli tarim topraklarinin olmasi, pazarlamadaki

avantajli konumu, alternatif meyve yetistiriciligi, siisli bitkiler ve c¢icek

yetistiriciliginde oncii olmasi, potansiyel turizm kaynaklari, sifali kaplicalan ile

fark olusturabilecek bir kent olarak goriilmektedir.
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4.3.6 Yalova ilinin Zayif Yénlerine iliskin Sonuclar

e Yalova niteliksiz gé¢ almaya uygun yapisi ve hizli niifus artiginin getirdigi kentsel
sorunlarla kars1 karsiyadir. Hizli niifus artisinin ve niifus yogunlugunun kentsel,
cevresel ve sanayideki doniisiimleri giiclestirmektedir.

e Deprem kusagi bolgesinde olusu, niifusun yaslanmasi, gen¢ ve egitimli niifusun
bolgedeki biiyiik illere go¢ etmesi, imalat sektorii i¢in kalifiye eleman sikintisi,
sanayi ve turizm sektorli i¢in yetismis is giicli eksikligi tarimsal alanlarda c¢alisan
niifusun azalmaya baslamasi, yeni yatirnmlar igin tarimsal ve sanayi tarla/arsa
fiyatlarin ytiksekligi,

e AR-GE yatinnmlarindaki sinirliliklar, kamudan alinan destegin yetersizligi, orta
Olcekli firma sayisinin azligi, sektorlere yonelik reklam ve tanitim hizmetlerindeki
eksiklikler, egitim ve insan kaynaklarina ayrilan biitgenin sinirliliklar yeni
girisimcileri etkileme potansiyeli tagimaktadir.

o Sektorel gelismeleri ve trendleri yakindan izlemedeki gecikmeler, is siire¢lerindeki
koordinasyon ve iletisim eksikligi, idari karar siireglerindeki biirokratik engeller ve
kismen hantal hiyerarsik yap1 yatirnm ortamini olumsuz etkileme potansiyeli
tasimaktadir.

e Tarmmsal isletmelerin genellikle kiigiik 6l¢ekli aile isletmelerinde olmasi, tarimsal
tretimdeki girdi maliyetlerinin yiiksek olmasi, tarimla ugrasan ciftcilerin yas
ortalamasinin yiiksek olmasi, bahge tesis maliyetlerinin yiiksek olusu, mera ve yem
bitkisi ekilis alanlar1 ile hayvanciliga ayrilan alanlarin az olmasi tarim sektoriiniin
rekabet edebilirligini ve siirdiiriilebilirligini olumsuz yonde etkilemektedir. Tarim
sektorii igin bir diger zayif alan ise tek yillik sebze ve siis bitkileri tiretimlerindeki
yillara gore degiskenliklerin pazar hakimiyeti konusunda dezavantaj olusturmasidir.

e Toptan balik satis hali bulunmadigindan avlanan baliklar diger illerdeki balik
hallerine gonderildikten sonra satis i¢in tekrar Yalova’ya gelmesi, tathi su
kaynaginin yetistiricilik agisindan yeterli diizeyde bulunmamas: balik¢ilik
sektorlinii olumsuz etkilemektedir.

e Marmara denizine desarj edilen sanayi ve evsel atiklar olmasi, Marmara denizi

deniz trafigi agisindan ve su degerleri bakimindan, diger denizlerimize kiyasla

yetistiricilik i¢in nispeten uygun olmamasi, balik¢1 barinaklarinin altyapi ve iistyap1

eksikliklerin giderilememis olmasi da sektorel sorunlar arasindadir.
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4.3.7 Firsatlar

e Yalova ilinin jeostratejik konumunun ve dogal giizelliklerinin yatirimcilarin
dikkatini c¢ekebilecek niteliktedir. Kentin kolay ulasilabilirligi ve lojistik
avantajlari, gili¢lii sanayi kentlerine yakinligi, TOGG gibi biiyiik dlgekli yatirim
alanlarinin yakininda kurulmasi yatirimeilar i¢in cazibe merkezi olabilir. OSB’lerin
onlimiizdeki donem olusturacagi katkilar da is ve istihdam agisindan Onemli
firsatlar sunmasi1 beklenmektedir.

e Tarim sektorii agisindan ilin verimli topraklari, lojistik avantajlari, sanayi sektorii,
slis bitkileri ve alternatif {irlinler iiretimi i¢in yeni firsat kapilart agma potansiyeli
tasimaktadir.

e Turizm sektorii agisindan sehrin yesil alan miktarinin ve denize kiyr uzunlugunun
fazla olmasi1 ve kaplica ve saglik turizmi potansiyeli yeni yatirim firsatlari
sunabilir.

e Niifus artis1 da kentte ekonomik canliligi destekleyerek 6zellikle hizmet sektorii
icin yeni firsatlar sunabilir.

e Toplam egitim ¢agr niifusun, toplam niifusa oraninin azalmasi ve aktif niifusu,
bagimli okul ¢agi niifusa oraninin artmasi, egitim sistemi {izerindeki demografik
baskinin hafiflemesine yol agacaktir. Bu durum 6grenci basina egitim i¢in ayrilan
payin artmasint beraberinde getirecektir. Yatirimlarin artmasi, tiim egitim
kademelerinde egitim kalitesinin arttirilmasi, egitime erisimin kolaylastirilmast,
egitim sisteminin zenginlestirilmesi ve egitimde cinsiyet esitliginin saglanmasi igin
firsatlar sunabilir.

e Ogzellikle 3-5 yas grubundaki niifus artiginin az olmasi, okul Oncesi egitimin
gelistirilmesi i¢in firsatlar sunabilir.

e Hayat boyu 6grenme kapsamina giren niifus artacagindan, bu niifusa sunulan
egitim firsatlar1 ¢esitlendirilip, zenginlestirilip, egitime erisim kolaylastirilirsa

topyekiin toplumsal kalkinmada bir arag olabilir.
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4.3.8 Riskler

e Yalova ilinin en biiyiik tehdit deprem kusagi {lizerinde bulunmasi ve kismen su
kaynaklarinin azligidir.

e Ogrencilerin iyi egitim alabilmektedirler, ancak bu egitimlere uygun is imkéanlari
Yalova’da sinirlidir.

e Sl verimli topraklara sahip olmasi, var olan topraklarin %60’mnin orman alani
olmasi, imar ranti ve c¢arpik kentlesme sorunlarini tetikleme potansiyeli
tasimaktadir.

e Yogun i¢ ve dis gocten dolayr egitim, saglik, giivenlik gibi kamu hizmetlerinde
artan talebin istendik diizeyde karsilanamamasi riski vardir.

e Yagsh niifusun artis1 beraberinde yasam boyu 6grenme taleplerinde artis1 ve sosyal
harcamalarda baskiyr arttiracaktir. Bu durum hayat boyu 6grenme etkinliklerinin,
egitim biitgesinden alacagi paym artmasina yol agabileceginden, orgiin egitimi
olumsuz etkileyebilecektir.

e Oprencilerin iyi egitim alabilirler, ancak bu egitimlere uygun is imkanlari

Yalova’da siirhidir.

4.3.9 Yalova ili 2045 Niifus Projeksiyonuna Iliskin Sektérel Egilimler

e Sanayi sektoriinde tersaneler gerek iilke ekonomisine, gerekse Yalova ekonomisine
ve istihdama biiyliik katki saglamaktadir. Bakanlik¢a tescil edilen ve kurulma
calismalar1 devam eden Organize Sanayi Bolgeleri Yalova'nin gelecek donemlerde
imalat sanayinde ciddi bir iiretim potansiyeli tasimasi beklenmektedir. Sanayi
sektorli icin diger bir onemli deger ise Akkok holding biinyesinde iiretilmeye
baslanan ve stratejik 6neme sahip bir iiriin olan karbon elyafa iiretimidir. OSB’lerin
faaliyete gecmesiyle birlikte Yalova’da yiiksek katma degerli sektdrlerin hayata
gecmesi, sanayi sektoriiniin gliclenecegi beklentisi hakimdir.

e Yalova Tirkiye’nin ¢igek ihtiyacinin karsilanmasinda énemli bir yere sahiptir. Bu
yonii ile Yalova’nin marka sehir olmasina katki saglayacak en 6nemli sektor olarak
stis bitkileri ve ¢icekgeilik ile yiiksek katma deger saglayan kivi ve elma gibi meyve
tireticiligi sektoriidiir.

e Istanbul, Bursa ve Kocaeli gibi yaklasik 21 milyon niifusun yasadig: biiyiik illerin

hemen yani basinda olan Yalova, turizm potansiyeli yiiksek bir il olarak
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karakterize edilmektedir. Bununla birlikte, deniz turizmine, saglik turizmine ve
kiltlir turizmine uygun Yalova ilinde, tesis sayisinin artirilmasima ve reklam ve
tanittminin daha iyi yapilmasina gereksinim bulunmaktadir.

e Yalova Universitesi egitim ve hizmet sektdriine hareketlendiren kentteki dnemli bir

egitim kurumudur.

4.3.10 Degisim ve Doniisiim

e Bilisim teknolojilerinde yasanan gelismelere paralel olarak sadece kamu
hizmetlerinin sunulma bigimi degil, ticareti de biiyiik 6l¢lide degistirmistir. Yalova
ilinin inovasyon ve teknoloji boyutu ayagi kamu ve 6zel sektorlerde simirli bir
cercevede hareket etmektedir. Bu baglamda, degisim ve doniisiimlere onderlik
edecek bir model gelistirilmesi ya da izlenmesi Onerilmektedir. Yalova’nin
Tiirkiye’de akilli sehirlesme baglaminda e-belediye uygulamasinda pilot illerden
bir tanesidir, ancak sonraki siirecte bu vizyon devam ettirilememistir.

e Diinyanin gittigi yeri goren, soran, sorgulayan, diinyanin trendlerine, teknolojinin
gereklerine uyan bir egitim sistemi kurgulamakla sektorel sorunlar ¢oziilebilir.

e Kentsel doniisiim ada bazli olarak tiim imkanlar seferber edilerek bir an 6nce

baslatilmasi deprem bolgesi bir kent i¢in dncelikli bir alandir.
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4.4 ONERILER

o Sektor bazli toplanti ve calistaylar diizenlenebilir. Sektorel kapasite artirict
egitimler ve seminerler yapilabilir. Kurumsal donilisim baglaminda kapasite
gelistirme calismalarina agirlik  verilebilir. Kurumsal iletisim ve isbirligi
stratejilerinin  gelistirilmesine yonelik etkinlikler yapilabilir. Yalova 06zelinde
genclere mesleki egitim kurslar acilabilir, kapasite artiric1 egitim faaliyetleri
desteklenebilir. Ozellikle insan kaynag1 kapasitesini artirmaya yonelik kodlama ve
yazilim gibi egitimler agilabilir.

e Girisimcilik ve yenilikgilik (inovasyon) konularinda ve 6zellikle de yeni meslekler
ve egilimler konusunda bilgilendirici ¢alismalara ortam hazirlanabilir, inovasyon
odakli bir Kkiiltiiri gelistirmeye ve kurumsallagsmalarina yonelik kurslara,
seminerlere yer verilebilir.

e Yalova ilinde kiiresel egilimleri de dikkate alarak tiim sektorlerin tirettigi mal ve
hizmetlerin katma degerini artirmaya yonelik inovasyon, tasarim ve marka odakli
girisimler, bilgilendirici her tiirlii calismalar desteklenebilir. Ilgili sektor
temsilcilerine ve aktif ¢alisan personele kiiresellesme, bilgi ekonomisi, entelektiiel
sermaye ve girisimcilik gibi konularda farkindalik olusturacak caligsmalara yer
verilebilir, bu baglamda isbirlik¢i bir ekosistem olusumu ve gelisimi igin ortamlar
sunulabilir. Bu baglamda tiniversite ve sektor temsilcileri isbirliginde olusturulacak
mentOrliik programlar1 etkili olabilir. Yalova’da halen devam eden sirketlerin
organizasyonlarina ve yeni girisimcilere yonelik inovasyon kiiltiiriinii yerlestirme
caligmalarina destek saglanabilir.

e Firmalarin inovasyon yonetimi yetkinliginin siirdiiriilebilir sekilde arttirmalarini
saglayici, inovasyon yonetimi altyapisi olusturulabilir, inovasyon yetkinlikleri
odiillendirilebilir, desteklenebilir. Imalat sanayiine ydnelik mesleki egitimin
yenilik¢i bir perspektifle kurgulanmasini saglamak ve mevcut mesleki egitimin
sektorel baglantisinin gelistirilmesi i¢in yaklagimlar politikalar iiretilebilir. Bu
hedef dogrultusunda Mesleki Egitim Kurumlarinin altyapisi gii¢lendirilebilir ve
Mesleki Egitim Organizasyonlar: etkinliklerine yer verilebilir.

e Kamunun ve 6zel sektoriin uluslararast dlgekte yasanan bu degisim paradigmasini

cok 1y1 okumalar1, kurumlarini rekabet edebilir bir seviyeye tagimalar1 ve kurumsal

yapilarin1 yenilige hazir hale getirmeleri sektorlerinin basar1 hikayelerini
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giiclendirebilir. Yonetici ve idareciler beklentiler ise gerekli olan mevzuat
diizenlemelerini kapsayici bir bigimde hazirlamalar ve siirece uyumu kolaylastirici
bir bigimde hizlica hayata gegirmeleridir.

e Destinasyon bazli is birligi faaliyetleri diizenlenebilir. Yurt i¢i ve yurt disi1 turizm
fuarlarina etkin katilm saglanarak wuluslararasi arenada Yalova’nin dogal
giizellikleri tanitilabilir. Tanitim ve reklam i¢in yerli ve yabanci kaynaklardan
yararlanilabilir. Bu baglamda, resim, miizik ve Yalova igerikli tanitic1 filmler gibi
tanitim enstriimanlarini kullanarak tanitim igerikleri cesitlendirilebilir. Turizmde
sezon sliresini uzatacak, turist profilini genisletecek, kisi bas1 harcama tutarini ve
cesitliligini artiracak bir yapilanma olusturulabilir. Kentin var olan turizm
potansiyelini artiric1 kaynaklara odaklanilabilir ve turist agirlama kapasitesini niifus
dinamiklerini ve yabanci turist profili projeksiyonlariyla biitiinlestirilebilir. Saglik
turizminin  gelistirilmesine yonelik alternatif projeler planlanarak hayata
gegirilebilir. Bu baglamda Turizm alaninda 6zellikle Termal ve Cinarcik ilgeleri
Ozelinde yeni ve katma deger artirict tesislere destek, proje ve bilgi saglanabilir.
Benzer sekilde, kiiltiirel ve geleneksel motif ve degerleri turizm sektoriiyle
uyumlastirmaya doniik calismalar desteklenebilir ve turizm koruma ve gelisim
bolgeleri gozden gegirilebilir.

e Degisim ve doniisiimlere onderlik edecek bir model gelistirilmesi ya da izlenmesi
onerilmektedir. Bu simrlilikk  egitimle, insan kaynaginin nitelikli  hale
doniistiiriilmesi ile nitelikli go¢ politikalari ile ve 6zellikle de idari yapida iletisim
ve koordinasyon biitiinliigiiniin uyumlandirilmas: ile miimkiin olabilecegi ortaya
konulmustur.

e Ogzellikle siis bitkilerinde basladigi zaman kazanilan degerle kiyaslandiginda,
[kentin turizm sektdriinde yasandigi gibi] elde edilen basarilarin hizla kayip etme
durumu ile kars1 karstya olundugunun altin1 ¢izmektedir.

e Egitimin biitceden aldig1 pay, egitim c¢ag1 niifusun toplam niifusa orani azalsa bile
azaltilmamali hatta arttirilmalidir.

e “Hayat Boyu Ogrenme” kapsaminda her diizeydeki yetiskinlere yonelik egitim

programlarinin hem sayist arttirllmali hem de nitelikleri gelistirilmelidir. Artan

yasli niifusun, bu programlara katilimi tesvik edilerek hem 6grenme siireclerinin
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hem de ekonomiye katkilarinin devam ettirilmesi hedeflenmelidir. Bu g¢ercevede
“Yalova Ikinci Bahar Yaslilar Kéyii” kurulmahdir.
e Uzun vadede egitimde alt yap1 sorunlar1 gérece olarak daha az yer tutacagindan,

egitimin niteliginin gelistirilmesine odaklanilmalidir.
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Bu rapor 2020 Y1l Teknik Destek Programi kapsaminda T.C. Dogu Marmara Kalkinma Ajansi tarafindan
desteklenen TR42/20/TD/0031 referans kodlu “Yalova’nimn 25 Yillik Gelecek Perspektifi Raporunun Hazirlanmas1”
cercevesinde hazirlanmistir. Igerik ile ilgili tek sorumluluk Yalova il Ozel idaresi ve DETA Damismanlik’a ait olup

higbir suretle T.C. Dogu Marmara Kalkinma Ajansi’nin goriislerini yansitmaz.
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